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مقدمه
در ازل پرتو حُسنت ز تجلی دم زد  ****  عشق پیدا شد و آتش به همه عالم زد

حافظ شیرازی
گــر منظومــه فرهنگــی را چهارگانــه‌ی تبلیــغ، رشــد و تربیــت، فرهنگ‌ســازی و تمــدن  ا
ــراد،  ســازی بدانیــم، تبلیــغ مقدمــه ضــروری مــوارد بعــدی اســت؛ هــم رشــد و تربیــت اف
كــه  هــم اصــاح و ارتقــاء فرهنــگ جامعــه بــر اســاس پیام‌هــای صحیــح، اتفــاق می‌افتــد 
كــه  ایــن نیــاز را سیســتم تبلیغــی تأمیــن می‌كنــد. لــذا تبلیــغ بایــد به‌گونــه‌ای طراحــی شــود 
كــه حكومــت  كنــد. بخصــوص در زمانــی  هــم نیــاز افــراد و هــم نیــاز یــك جامعــه را تأمیــن 

اســامی برقــرار اســت توجــه بــه بُعــد اجتماعــی تبلیــغ افزون‌تــر اســت. 
گفتمــان ســاز باشــد، تبلیــغ بایــد فضــا  »تبلیــغ بایــد جریــان ســاز باشــد، تبلیــغ بایــد 
گفتمــان یعنــى یــك مفهــوم و یــك معرفــت همه‌گیــر  كنــد.  گفتمــان ایجــاد  كنــد؛  ایجــاد 

ــه« ــان جامع گفتم ــود  ــن می‌ش ــت، ای ــه. آن‌وق ــك جامع ــان در ی ــه‌اى از زم ــود در بره بش
گفتمان‌ســاز شــود، لازم اســت تــا پیــش از  کــه قــرار اســت تبلیــغ جریان‌ســاز و   از آنجــا 
گاهــی کامــل از ابعــاد و اهــداف آن، پــا بــه عرصه جهاد  هــر کاری، تبلیــغ را بشناســیم و بــا آ

فرهنگــی بگذاریم. 
ــا   ایــن نوشــتار از چهــار بخــش تشــکیل شده‌اســت. در بخــش اول تــاش شده‌اســت ت
تعریفــی از تبلیــغ ارائــه شــود. ســپس در بخــش دوم، غایــات و اهــداف تبلیــغ بیان شده‌اســت 
تــا فعــالان فرهنگــی بــه اهمیــت، ضرورت و حساســیت امر تبلیــغ پی ببیرند. بخش ســوم به 
ارکان تبلیــغ پرداخته‌اســت کــه بــا بررســی ایــن ارکان و شــناخت بهتــر آن‌هــا بر میــزان موفقیت 
تبلیــغ افــزوده می‌شــود. از آنجــا کــه در انجــام هر کاری مشــلاکت و موانعی وجــود دارد، بخش 
چهــارم نوشــتار بــه همیــن تناســب بــه بحــث از موانع موجــود بر ســر راه تبلیغ پرداخته‌اســت تا 

مبلغیــن و فعــالان فرهنگــی را در راســتای شناســایی و مقابلــه بــا این موانع یــاری نماید. 
امید است این نوشته مفید همگان واقع گردد. إن‌شاءالله.

مثــال:‌ خبــر دروغــی در رابطــه بــا یــك مســئول در نظــام اســامی، ممكــن اســت در اصــل، 
ــر علیــه نظــام  گــر برخــی بخواهنــد از ایــن خبــر، فتنــه‌ای را ب یــك مســأله شــخصی باشــد، ولــی ا
ــا یــك پیــام  كار هم‌رتبــه‌ی ب ــر ایــن  كننــد، اهمیــت خبررســانی صحیــح، اث ــدازی  اســامی راه‌ان

ــود. دینــی خواهــد ب
مثــال قرآنــی: منافقــان در خصــوص یكــی از زنــان پیامبــر صلی‌ا...علیه‌وآلــه، شــایعه‌ای را 
كــه باعــث یــك جنــگ روانــی بــر علیــه رهبــر جامعــه اســامی شــد. خداونــد متعــال  پخــش كردنــد 
در یكــی از تندتریــن هشــدارهای خــود، آیاتــی را بــه ایــن خبــر اختصــاص داد و مطالبــی را در 

مقابلــه بــا ایــن حركــت بیــان نــازل فرمــود. )اوایــل ســوره نــور(
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بخش نخست: مفهوم تبلیغ

كَفَ‏ى بِالِلَّه حَسِیبًا«  الَلَّه  وَ 
َّ

حَدًا إِل
َ
 یخَشَوْنَ أ

َ
تِ الِلَّه وَ یخَشَوْنَهُ وَ ل

َ
غُونَ رِسَل ِ

ّ
ذِینَ یُبَل

َّ
»ال

سورة الأحزاب/39

تعریف تبلیغ
از لحــاظ لغــوی تبلیــغ از ریشــه »بلــوغ« و »بَــاغ« بــه معنای رســاندن کاملِ پیــام، خبر، 
اندیشــه و ســخن بــه دیگــری اســت و از لحــاظ اصطلاحــی عبــارت اســت از ارائــه پیــامِ 
ــه شــیوه روشــنگرانه،  ــا جامعــه( ب ــا مقصــد )انســان ی مــورد نیــاز مخاطــب از منبــع پیــام ت
بــه منظــور ایجــاد ارتبــاط بــرای رســاندن پیــام و دعــوت بــه پذیــرش محتــوای مــورد نظــر، بــا 

اســتفاده از ابزارهــای مشــروع و تــاش بــرای رفــع موانــع.
»تبلیــغ، یعنــی رســاندن. رســاندنِ چــه؟ رســاندنِ آن حقایقــی بــه اذهــان و دل‌هــای 
کــه بــدون آن، دچــار خســارت خواهنــد شــد. ... ‌تبلیــغ، یــک جنبــه انســانی  مخاطبــان 
کــه اســام بــه آن امــر میک‏نــد و علمــای اســام و روحانیــت شــیعه، در طــول  دارد. تبلیغــی 
کــه هــم جنبــه الهــی دارد - »لتبینّنــه  یــخ بــه آن پایبنــد بوده‏انــد، وظیفــه‏ای اســت  تار

للنّــاس و لاتکتمونــه« - هــم جنبــه انســانی دارد.«
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مقصد تبلیغ
 تبلیــغ، صرفــاً ارائــه اطلاعــات بــه ذهــن افــراد نیســت؛ بلكــه رســاندن پیــام بــه ذهــن 
و  شناســاندن  مرحلــه‌ی  تبلیــغ  میّ‌باشــد.  آن  پذیــرشِ  بــه  دعــوت  و   افــراد،  قلــب  و 
کریــم و احادیــث اســامی، رســاندن پیام‌هــای  خوب‌رســاندن اســت. از منظــر قــرآن 
و  الهــی  انبیــاء  وظیفــه‌ی  مهم‌تریــن  مــردم،  دل  و  اندیشــه  بــه  خداونــد  ســازنده‌ی 

اســت. آنــان  راه  ادامه‌دهنــدگان 
سولِ إلّا البَلاغُ(« »ما بایستی حرف خود را به دل‌ها برسانیم؛ )وَ ما عَلی الرَّ

ــه دل. بعضــى از  ــه؛ ب گــوش؟ ن ــه  كجــا؟ ب ــه  ــد برســانید. ب »تبلیــغ یعنــى رســاندن؛ بای
گــوش هــم حتــى آن را تحمــل و  گــوش هــم درســت نم‌ىرســد!  ــه  تبلیغ‌هــاى مــا حتــى ب
گرفــت، م‌ىدهــد بــه مغــز؛ قضیــه اینجــا نبایــد تمــام بشــود،  كــه  گــوش  منتقــل نم‌ىكنــد! 
كنــد و بــه هویــت مــا )هویــت مســتمع( تبدیــل  بلكــه بایــد بیایــد در دل نفــوذ و رســوخ 

شــود.«
كنیــم و آن نــور درخشــنده را بــه  گــر مــا بتوانیــم پیــام خــدا را بــه دل‌هــا منعكــس  »ا
جان‌هــای پــاك بتابانیــم، وظیفــه بــزرگ خودمــان را انجــام داده‏ایــم؛ ایــن همــان وظیفــه‏ى 

پیامبــران اســت.«

تبلیغ و نیازهای شناختی و معرفتی
 تبلیــغ، نیازهــای شــناختی و معرفتــی انســان را در ســه ســطح 1.معــارف فطــری، 
تأمیــن  تصمیم‌گیــری  بــرای  عالــم  واقعیــات  و  3.حقائــق  و  دینــی  مــواد  و  2.مبانــی 
گیرنــده و دســتگاه  می‌كنــد. مســائل فطــری، از اهمیــت ویــژه‌ای برخوردارنــد و به‌مثابــه‌ی 

می‌كننــد. عمــل  انســان  محاســبه‌گر 



persiangraphic.com

persiangraphic.com

persiangraphic.com

persiangraphic.com

9

دُوهُمْ مِیثَــاقَ فِطْرَتِهِ وَ 
ْ
نْبِیَاءَهُ لِیَسْــتَأ

َ
یْهِــمْ أ

َ
هُ وَ وَاتَــرَ  إِل

َ
امــام علی؟ع؟:))فَبَعَــثَ فِیهِــمْ رُسُــل

عُقُــولِ وَ یُرُوهُــمْ 
ْ
هُــمْ دَفَائِــنَ ال

َ
بْلِیــغِ وَ یُثِیــرُوا ل یْهِــمْ بِالتَّ

َ
ــوا عَل رُوهُــمْ مَنْسِــیَّ نِعْمَتِــهِ وَ یَحْتَجُّ كِّ

َ
یُذ

ــدِرَة« مَقْ
ْ
آیَاتِ ال

»همــه پیامبــران مبعــوث شــدند تــا در بشــر نیــروی خــرد را، نیــروی تفکــر را احیــاء 
کننــد.« 

1- معارف فطری

و دســتگاه  گیرنــده  مثابــه  بــه  و  برخوردارنــد  ویــژه‌ای  اهمیــت  از  فطــری،   مســائل 
محاســبه‌گر انســان عمــل می‌كننــد. فطــرت از ریشــة »فَطَــرَ« و در لغــت هــم بــه معنــای 
شــكافتن اســت و هــم بــه معنــای خلــق و ایجــاد و ابــداع اســت؛ یعنــی اختــراع و آفرینشــی 

كــه بــدون ســابقه و بــدون الگوگیــری از دیگــری باشــد.
  از لحــاظ اصطلاحــی فطــرت عبــارت اســت از نوعــی هدایــت تكوینــی انســان در 
كــه خداونــد متعــال نــوع خلقــت و سرشــت  دو حــوزة ‌شــناخت و احســاس. توضیــح ایــن 
گاهــی خــاص  كــه نســبت بــه برخــی امــور ادراك و بینــش و آ گونــه‌ای آفریــده  آدمــی را بــه 

گرایــش ویــژه‌ای در خــود احســاس می‌كنــد. غیراكتســابی میــل و 
 فطــرت الهــی انســان دارای دو قلمــرو اســت یكــی در ناحیــة شــناخت‌ها و بینش‌هــا 

كشــش‌ها. گرایش‌هــا و  بــه یــك سلســله امــور توجــه دارد و دیگــری فطریــات در ناحیــه 
* فطریات بینشی مانند: فطرت خداجوئی و خداشناسی.

گرایــش‌  گرایشــی ماننــد: فطــرت حقیقــت جویــی، فطــرت كمــال طلبــی و  * فطریــات 
گرایــش بــه خلاقیــت و ابــداع و نــوآوری وابتــكار و... . كمــال مطلــق، 

2- مبانی و مواد دینی

 مبانــی دینــی، پایــه تمــام مســائل بعــدی هســتند و با تغییر مبنا، سیســتم محاســباتی 
كامــاً جهــت خــود را تغییــر خواهــد داد. مــواد دینــی، در درجــه اهمیــت بعــدی  انســان 
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می‌باشــد و چارچوب‌هــای اعمــال انســان را مشــخص می‌كنــد. .مــواد دینــی همــان 
كــه از اصــول اساســی و مبنایــی دیــن بــه  گزاره‌هــا، احــكام، قوانیــن و فرعیاتــی اســت 
دســت می‌آیــد. مثــاً همــه دســتورات اخلاقــی و احــكام مــواد دینــی محســوب می‌گــردد.

3- حقائق و واقعیات عالم 

 حقائــق و واقعیــات عالــم، در ســطح روئیــن می‌باشــد. ایــن بخــش، مربــوط بــه تمــام 
حقائــق خلقــت و هســتی، انســان‌ها و واقعیــات و حــوادث عالــم می‌باشــد.

موانع تبلیغ 
 بــا توجــه بــه اینكــه نیازهــای معرفتــی انســان، بــا یــك ســری از موانــع معرفتــی مواجــه 
كاركــرد تبلیــغ،  کــه تبلیــغ بایــد در رفــع چنیــن موانعــی كوشــا باشــد. در ایــن زمینــه،  اســت 
باطــل  از  حــق  جداســازی  و  كتمان‌شــده  حقائــق  اظهــار  ســاختگی،  توهمــات  رفــع 
كــه به‌واســطه‌ی تحریــف، شــایعه، شــبهه، سانســور، نیرنــگ و تظاهــر در جامعــه  می‌باشــد 

بــه وجــود آمــده اســت.
گفتــه شده‌هاســت‌  گفتــه‌ بشــود، تكــرار  كار فرهنگــی‌ و اهمیــت‌ آن‌، هرچــه‌  »در بــاب‌ 
كــه‌ از اصــول‌  و یــك‌ نكتــه‌ بیــش‌ نیســت‌ و آن‌، پیــام‌ انقــاب‌ و اصــل‌ ایصــال‌ آن‌ اســت‌، 
یــنَ‌ یُبَلِغُــونَ‌ رســالاتِ‌الِلّه« ـ یعنــی‌ 

َ
مســلم‌ اســامی می‌باشــد. تبلیــغ‌، یعنــی‌ رســاندن‌ ـ »الذ

كــه‌ بایــد برســد.«  حجابهــا و مانعهــا را درنوردیــدن‌، و رســاندن‌ ســخن‌ حــق‌ بــه‌ مركــزی‌ 
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بخش دوم: غایت تبلیغ

ــرُون«
َ

یَتَفَكّ هُــمْ 
َّ
عَل

َ
ل وَ  یهــمْ 

َ
إِل  

َ
نُــزِّل مَــا  ــاسِ  لِلنَّ لِتُبَیــنَّ  كْــرَ  ِ

ّ
الذ یْــكَ 

َ
إِل نَــا 

ْ
نزَل

َ
أ  »وَ 

سورة النّحل/44
کــه  »شــرف هــر فنــی، بــه شــرف هــدف و غایــت از آن فــن بســتگی دارد، بایــد بگوییــم 
یکــی از اشــرف فنــون، همیــن فــن تبلیــغ دیــن و گویندگی معارف دینی و اســامی اســت؛ 
کــه در عــرف مــا، بــه وعــظ و منبــر معــروف اســت؛ زیــرا هــدف از حرفــه‌ی  همیــن چیــزی 
گویندگــی دینــی، عبــارت اســت از موعظــه بــرای تزکیــه‌ی مــردم، تبییــن معــارف  تبلیــغ و 
ــی حضــرت  گاهــی دینــی مــردم، و بیــان مصائــب و مراث ــالا رفتــن ســطح آ ــرای ب دینــی ب
کیفیــت بخشــیدن بــه  ابی‌عبدالله)علیه‌الســام(؛ یعنــی ارائــه‌ی الگویــی بــه مــردم، بــرای 
حرکــت درراه هدف‌هــای بــزرگ. همــه‌ی ایــن چیزهــا جــزو اشــرف هدف‌هاســت؛ هــم 
گاهی‌هــای مــردم، هــم ارائــه‌ی الگــو بــرای جهــاد و تــاش  تزکیــه، هــم بــالا بــردن افــکار و آ

فی‌ســبیل‌اللَّه.«



persiangraphic.com

persiangraphic.com

persiangraphic.com

persiangraphic.com

12

نتیجه‌گرایی
گــر نتیجــه مطلــوب فعالیــت مــا حاصــل نشــد، پــس  کــه ا  ایــن نظــر درســت نیســت 
کار بــرای مــا خیلــی  کــه نتیجــه و اثــر  کاری از پیــش نبرده‌ایــم. صحیــح اســت  عمــاً مــا 
کــه خــود عمــل هــم ســوای از نتیجــه‌ی آن  مهــم اســت، امــا بایــد ایــن نکتــه را هــم پذیرفــت 
از اهمیــت بالایــی برخــوردار اســت. البتــه در ایــن بخــش صحبــت از غایــت تبلیغ اســت 
کــه اعــم از نتیجــه اســت و بــه عبارتــی دیگــر غایــت مســلماً مطلــوب مــا از عمــل خودمــان 
کــه نظرمــان در بــاب غایــت هــم صحیــح می‌باشــد. هــدف مــا از بیــان  اســت؛ هرچنــد 

ایــن بخــش، حصــول فعالیــت فرهنگــی بــا توجــه بــه غایــت آن می‌باشــد.

غایت تبلیغ

1- خاضع کردن اندیشه‌ها

كــردن  کــرد خاضــع  کــه می‌تــوان بــه عنــوان غایــت تبلیــغ ذکــر   یکــی از مــواردی را 
اندیشــه‌ها در برابــر حقائــق و خالــق حقائــق می‌باشــد؛ یعنــی عقــل بتوانــد غیرمتوهمانــه 

گیــرد. دســتورات تشــریع و حقائــق هســتی را درك نمایــد و در مســیر تعالــی بــكار 
کــه باعــث اســیر شــدن انســان در پــرده ظلمانــی می‌شــود و مانــع وی از   توهــم انســان 
حقایــق هســتی و شــرایع دیــن می‌گــردد، می‌توانــد ناشــی از جهــل، عجــب و خودپســندی 
کــه ســبب ســقوط صاحبــان خــود شده‌اســت و شــاهد مثــال ایــن حقیقــت در  باشــد 
یــخ فــراوان اســت. انســان بــا رفــع چنیــن موانعــی می‌‎توانــد بــه حقیقــت خلقــت و دیــن  تار

دســت یابــد و همچنیــن از ســایرین هــم دســتگیری نمایــد.
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برانگیخته شدن عقل و فطرت آدمی 
کــه از خضــوع عقــل و دریافــت حقایــق هســتی و شــرایع دینــی   یکــی از نتایجــی 
حاصــل می‌شــود، برانگیخته‌شــدن عقــل و فطــرت آدمــی اســت. انســان بــا بازگشــت بــه 
فطــرت و بازشــدن راه تعقــل و تفکــر بــر او، در حقیقــت از تاریکــی جهــل خــارج می‌شــود و 
بــه روشــنایی نــور فطــرت و عقــل گام می‌نهــد و بدین‌‎ســان زمینــه بــرای شــناخت حقایقــی 

کــه انیبــاء الهــی بــرای هدایــت بشــر بــه راه تکامــل آورده‌انــد، فراهــم می‌گــردد.
ــوا عَــنِ 

ُ
 لِیَعْقِل

َّ
هُ إِلــ‏ى عِبَــادِهِ إِل

َ
نْبِیَــاءَهُ وَ رُسُــل

َ
کاظم؟ع؟:))یَــا هِشَــامُ، مَــا بَعَــثَ الُلَّه أ امــام 

هُمْ 
ُ
كْمَل

َ
، وَ أ

ً
حْسَــنُهُمْ عَقْــا

َ
مْــرِ الِلَّه أ

َ
مُهُــمْ بِأ

َ
عْل

َ
حْسَــنُهُمْ مَعْرِفَــةً، وَ أ

َ
حْسَــنُهُمُ اسْــتِجَابَةً أ

َ
الِلَّه، فَأ

خِــرَة.((
ْ

نْیَــا وَ ال
ُ

رْفَعُهُــمْ دَرَجَــةً فِــی الدّ
َ
 أ

ً
عَقْــا

بیرون آمدن از تاریکی‌ها به سوی نور 
 بیــرون آمــدن مــردم از تاریکی‌هــا بــه ســوی نــور از دیگــر آثــار خضــوع عقــل می‌باشــد کــه 

در تفاســیر از تاریکی‌هــا بــه جهــل و از نــور بــه علــم تعبیــر کرده‌انــد.
ــورِ بِــإِذْنِ  مَــاتِ إِلــىَ النُّ

ُ
ل

ُ
ــاسَ مِــنَ الظّ یْــكَ لِتُخْــرِجَ النَّ

َ
نَــهُ إِل

ْ
نزَل

َ
ســوره إبراهیم/1:))كِتَــابٌ أ

عَزِیــزِ الحمِیــد.((
ْ
هِــمْ إِلــىَ‏ صِــرَاطِ ال بِّ رَ

کم بر هستی 2- انتقال اندیشه حیات‌بخش حا

كــم بــر هســتی   غایــت دیگــر تبلیــغ زمینه‌ســازی انتقــال اندیشــه حیات‌بخــش حا
ــع  ــع موان ــب و رف ــن و دل مخاط ــه ذه ــاز ب ــات موردنی ــوژی( و واقعی ــی و ایدئول )جهان‌بین

ــت. ــق اس ــت حقائ دریاف

جهان‌بینی و ایدئولوژی
   جهان‌بینــی و ایدئولــوژی معانــی متفــاوت و بعضــاً مشــابهی دارنــد. بــه صــورت 
کلــیِ  بینش‌هــای  و  اعتقــادات  سلســله  یــک  بــه  را  جهان‌بینــی  می‌تــوان  ســاده 
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کــرد. کلــی دربــاره‌ی هســتی تعریــف   هماهنــگ دربــاره‌ی جهــان و انســان، و بــه طــور 
گــر  جهان‌بینــی خــود در دو مکتــب »الهــی« و »مــادی« دارای دو مفهــوم متفــاوت اســت. ا
کــه بــه جهــان می‌نگــرد، آن را موجــودی هدفــدار و دارای پشــتوانه‌ای بــا شــعور و بــر  فــردی 
گوینــد.  اســاس طــرح و نظــم و حســاب بیابــد، بــه ایــن جهان‌بینــی، »جهان‌بینــی الهــی« 
کــه جهــان هســتی نــه طــرح قبلــی دارد، نــه طــراح باشــعور و نــه  کنــد  گمــان  گــر فــرد  امــا ا

هــدف وحســاب، چنیــن جهان‌بینــی را مــادی یــا ماتریالیســتی می‌نامنــد.
»جهان‌بینــی یعنــی برداشــت یــک انســان از جهــان، تلقــی یــک انســان از جهــان، 
دریافــت یــک انســان از جهــان یــا از انســان... اســام یــک برداشــتی از جهــان دارد... 
ــا  ــالا ت کــه نامــش جهــان اســت، از ب کــه همــه‌ی ایــن مجموعــه‌‎ای  اســام معتقــد اســت 
پائیــن، از موجــودات ناچیــز و حقیــر، تــا موجــودات بزرگ و چشــم‌گیر... آفریده و وابســته‌ی 
بــه یــک قــدرت بســیار عظیــم اســت... بــه آن قــدرت بالاتــر نامــی می‌دهیــم... اســمش الله 

اســت.«
کلــی هماهنــگ دربــاره‌ی رفتارهــای انســان   ایدئولــوژی بــه معنــای یــک سلســله آراء 
می‌باشــد. مــواردی را چــون توحیــد، مســاوات، اجتماعــی بــودن، حقــوق و آزادی فــرد، 

ــوژی اســامی برشــمرد. ــوان از مصادیــق ایدئول ــا ضــد عقــل و... می‌ت ضدیــت ب
کــه مــن اینجــا ]دنیــا[  ــوژی زندگی‌ســاز، نقطــه‌ی اساســی‌اش ایــن اســت  »هــر ایدئول
کاری آورده‌انــد...  گــر معتقــد بــه خداســت، می‌گویــد مــرا بــرای  کاری هســتم. ا بــرای 
اساســی‌ترینِ نقــاطِ یــک فلســفه‌ی فکــری کــه الهام‌بخــش یک زندگــی فــردی و اجتماعی 

بشــود، همیــن اســت:)ربّنا مــا خَلقــتَ هــذا باطــاً(.«
 لــذا می‌تــوان تبلیــغ را عهــده‌دار تأمیــن مجموعــه‌ی نیازهــای معرفتــی لازم بــرای 
رســاندن مخاطــب بــه یــك تصمیــم درســت دانســت و منظــور از نیازهــای معرفتــی بینــش 
کــه در ســه ســطح مبانــی دینــی،  حاصــل از جهان‌بینــی و ایدئولــوژی اســامی می‌‎باشــد 

مــواد دینــی و حقایــق و واقعیــات عالــم ظاهــر می‌شــود.
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3- بصیرت‌زایی

گــر بصــورت ذهنــی در نظــر بگیریم اهمیــت فطریات، )غبارزدایــی از عقل(   بنابرایــن ا
ــی و  کــه در مرتبــه اول می‌باشــد و مبان ــه ســمت دیــن می‌باشــد  ــودن ب بدلیــل هدایتگــر ب
مــواد دینــی )بصیــرت دینــی( بخاطــر تعییــن جهــت حركــت در رتبــه دوم و واقعیــات عالم 

)بصیــرت روز( در آخریــن رتبــه اســت.
کــه بــا دیــد چشــم ظاهــری، متفــاوت  ــا بینــش، نوعــی دیــد درونــی اســت   بصیــرت ی
اســت و اصــاً بــا چشــم یــا انــدام هــای ظاهــری بــدن، قابــل دریافــت نیســت. بصیــرت، 
ــور  ــد آمــده، حقیقــت و باطــن ام ــور الهــی، پدی ــه مــدد ن ــه ب ک ــوّه و نیرویــی قلبــی اســت  ق
کــه هســت - در مــی یابــد. بــا دیــد بصیــرت، انســان، درســت را از نادرســت و  را - چنــان 
کارگیــری عقــل در  حــق را از باطــل، بــه آســانی تشــخیص مــی دهــد. بصیــرت، نوعــی بــه 
کــه بــا دیــدة بصیــرت  کســانی  گــری آن اســت.  مســیر هدایــت انســان و اســتفاده از روشــن 
ــرت و  ــدة بصی ــی دی ــب نابینای ــه موج ک ــی  ــر عامل ــد، از ه ــی نگرن ــان م ــم و عالمی ــه عال ب
کــوری آن می‌گــردد، پرهیــز مــی کننــد. در واقــع، بصیــرت و بینــش، نــوری درونــی اســت که 
شــخص بــا آن نــور، در میــان مــردم، زندگــی مــی کنــد؛ چنــان کــه قــرآن کریــم فرمــوده اســت: 

ــهُ نُــوراً یمشِــی بِــهِ فِــی النّــاسِ« .
َ
»وجَعَلنــا ل

 در بیــان رهبــر معظــم انقلاب‌مدظلــه ســطح اول )فطــرت(، بمثابــه‌ی تقویــت قــوه 
بصیرت‌افزایــی، و دوســطح بعــدی )مبانــی و حقائــق و واقعیــات عالــم( بعنــوان ســطوح 

بصیــرت ذكــر شــده اســت.
کنیــم. یــک ســطح، ســطح اصولــی و  »بصیــرت را در دو ســطح می‌توانیــم تعریــف 
لایــه‌ی زیریــن بصیــرت اســت. انســان در انتخــاب جهان‌بینــی و فهــم اساســی مفاهیــم 
ــا نــگاه توحیــدی بــه جهــان طبیعــت، یــک بصیرتــی پیــدا میک‌نــد ... ایــن  توحیــدی، ب
کنیــم. بصیــرت  بصیــرت خیلــی چیــز لازمــی اســت؛ ایــن را بایــد مــا در خودمــان تأمیــن 
در حقیقــت زمینــه‌ی همــه‌ی تلاش‌هــا و مبــارزات انســانی در جامعــه اســت. ایــن یــک 
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ســطح بصیــرت ... به‌جــز ایــن ســطح وســیع بصیــرت و لایــه‌ی عمیــق بصیــرت، در 
گــون هــم ممکــن اســت بصیــرت و بی‌بصیرتــی عــارض انســان شــود. انســان  حــوادث گونا
ــه چــه معناســت؟ یعنــی چــه بصیــرت پیــدا  کنــد. ایــن بصیــرت ب ــد بصیــرت پیــدا  بای
کــه در حــوادث  کــرد؟ ایــن بصیرتــی  کنــد؟ چــه جــوری می‌شــود ایــن بصیــرت را پیــدا 
کیــد شــده، بــه  لازم اســت و در روایــات و در کلمــات امیرالمؤمنیــن هــم روی آن تکیــه و تأ
معنــای ایــن اســت کــه انســان در حوادثــی کــه پیرامــون او می‌گــذرد و در حوادثــی کــه پیش 
کنــد از حــوادث بــه شــکل  کنــد؛ ســعی  روی اوســت و بــه او ارتبــاط پیــدا میک‌نــد، تدبــر 
کــردن، درســت ســنجیدن،  عامیانــه و ســطحی عبــور نکنــد ... حــوادث را درســت نــگاه 
کــردن، در انســان بصیــرت ایجــاد میک‌نــد؛ یعنــی بینائــی ایجــاد میک‌نــد  ــر  در آن‌هــا تدب
و انســان چشــمش بــه حقیقــت بــاز می‌شــود ... در همیــن قضایــای فتنــه‌ی اخیــر، یــک 
ــود. ادعــای تقلــب در یــک انتخابــات  ــر بی‌بصیرتــی ب ــر اث ــد؛ ایــن ب کردن عــده‌ای اشــتباه 
کســی  گــر چنانچــه  بــزرگ و باعظمــت می‌شــود؛ خــوب، ایــن راهــش واضــح اســت. ا
ــر وجــود تقلــب؛ بعــد  کنــد، دلیــل بیــاورد ب ــد اســتدلال  ــه تقلــب اســت، اولًا بای معتقــد ب
کــرده اســت؛ می‌توانــد شــکایت  گــر چنانچــه دلیــل آورد یــا نیــاورد، قانــون راه را معیــن  هــم ا
کننــد تــا معلــوم  کنــد. بایــد بازرســی شــود، بازبینــی شــود؛ آدم‌هــای بی‌طرفــی بیاینــد نــگاه 
کســی زیــر بــار ایــن راه  گــر چنانچــه  شــود تقلــب شــده یــا نشــده؛ راهــش ایــن اســت دیگــر. ا
کردیــم: مــدت قانونــی را بنــده  یــادی هــم  کمک‌هــای ز نرفــت و قبــول نکــرد - بااینکــه مــا 
گفتیــم خــود افــراد بیاینــد جلــوی دوربین‌هــای تلویزیــون شــمارش  کــردم؛ حتّــی  تمدیــد 

کار دشــواری نیســت.« کــردن،  کننــد - دارد تمــرد میک‌نــد ... پــس بصیــرت پیــدا 
گاهی‌هــا و هوشــیاری‌های  »بصیــرت، یعنــی آن روشــنی دل. بصیــرت معنایــش آ
كتابــی و روزنامــه‌ای و رادیویــی و علمــی نیســت. اشــتباه نكنید. بعضــی می‌گویند فلانی 
دیــد نــدارد، دیــد سیاســی. درك نمی‌كنــد، قــدرت تحلیــل نــدارد. ایــن بصیــرت، آن دیــد 
كار  كــه علــم و فضــل و قــدرت تحلیــل سیاســی و ســابقه  نیســت. اینجــا میدانــی نیســت 
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سیاســی و ایــن چیزهــا بطلبــد. اینجــا قــدرت معنــوی می‌طلبــد. بصیــرت یعنــی بصیرت 
دل. یــك چشــم دل بــاز شــدن«

ــود:  ــه فرم ک ــم  کنی ــه  م( توج
ّ
ــل ی‌اللَّ‌علیه‌واله‌وس

ّ
ــرم )صل ک لاکم نبی‌ا ــن  ــه ای ــتی ب »بایس

کنیــم و پیــش  لوابــس« بایســتی ایــن علــمِ بــه زمــان را پیــدا 
ّ
»العالــم بزمانــه لاتهجــم علیــه ال

برویــم.«
ــا تعــدادی از مــردم ارتبــاط دوســتانه  کــه انســان ب ــه زمــان فقــط ایــن نیســت  ــمِ ب »عال
کســی  گــوش او برســد. عالــمِ بــه زمــان  داشــته باشــد، یــا خبرهایــی از این‌جــا و آن‌جــا بــه 
ــت؛  ــل او چیس ــای مقاب ــد؛ صف‌بندیه ــی میک‌ن ــا زندگ ــای دنی کج ــد در  ــه بدان ک ــت  اس
کــه ایــن انگیزه‌هــا بــه وســیله‌ی آنهــا  کــدام اســت؛ طرحهایــی  انگیزه‌هــای مخالفــت بــا او 

تحقّــق پیــدا میک‌نــد، چیســت؟ ایــن عالــمِ  بــه زمــان اســت.«
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بخش سوم: ارکان تبلیغ

هُــواْ فــىِ 
َ

یَتَفَقّ ِ
ّ
نهُــمْ طَائفَــةٌ ل كُلٍّ فِرْقَــةٍ مِّ  نَفَــرَ مِــن 

َ
ــوْ ل

َ
ــةً  فَل

َ
كَافّ مُؤْمِنُــونَ لِیَنفِــرُواْ 

ْ
كاَنَ ال »وَ مَــا 

رُون‏«
َ

هُــمْ یَحــذ
َّ
عَل

َ
یهِــمْ ل

َ
یــنِ وَ لِیُنــذِرُواْ قَوْمَهُــمْ إِذَا رَجَعُــواْ إِل الدِّ

سورة التوبة/122
کتــب لغــت بــه معنــای »کرانــه قوی‌تــر چیــزی« و یــا »جــزء اعظــم هــر شــیء«  رکــن را در 
کرده‌انــد. نکتــه‌ی مهــم در بیــان ارکان شــیءای، رعایــت ارکان و لــوازم آن اســت  تعریــف 

کــه بــرای حصــول غایــت موردنظــر ضــروری اســت.
كــه در   آنچــه اركان اصلــی تبلیــغ را تشــكیل می‌دهــد عبــارت اســت از مــوارد ذیــل 

ادامــه در مــورد هــر یــك مطالبــی تقدیــم خواهــد شــد:
1- منبع پیام

2- پیام و سطوح آن
3- مقصد و مخاطب

4- مسیر و ابزار
غ و پیام‌رسان

ّ
5- مبل

6- روش و فرآیند 
7- اصول 
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1- منبع پیام
 رفتارهــای هــر انســانی از گرایش‌هــا و تمایــات او سرچشــمه می‌گیــرد و ایــن گرایش‌هــا 
کــرده  كــه فــرد نســبت بــه موضــوعِ رفتــار پیدا محصــول شــناخت و بینــش خاصــی اســت 
اســت. لــذا مقدمــه یــك رفتــار و یــك تصمیــم، مجموعــه‌ای از اطلاعــات، دانش‌هــا و 

كار می‌كنــد.  كــه شــخص را مصمــم بــه انجــام یــك  بینش‌هاســت 

منشاء و منبع پیام
 منشأ و منبع این پیام‌ها سه نوع است:

خــودش  درون  در  معــارف  برخــی  بــه  نســبت  انســان  درونــی:  منشــأ  الــف( 
آن  بــه  کــه  اســت  گذاشــته  انســان  وجــود  در  را  آن  متعــال،  خــدای  كــه  دارد  اشــراف 
معلــوم واقعیــتِ  عیــن  کــه  اســت  علمــی  حضــوری  علــم  گوینــد.  حضــوری   علــم 
اســت  حاضــر  وی(  وجــود  در  دیگــری  ادراکک‌ننــده‌ی  یــا  )نفــس  عالــم  پیــش   
ایــن  خــود.  ذات  بــه  نفــس  علــم  ماننــد  می‌یابــد.  را  معلــوم  شــخصیت  عالــم  و 
تَقویهــا« و  فُجُورَهــا  اســت:»فالهَمَها  انســان  وجــود  فطــری  معــرف  همــان   بخــش 
. البتــه بــا مــرور زمــان شــناخت‌های بیرونــی هــم بــه ایــن شــناخت افزوده‌شــده و جــزو 

می‌شــود. انســان  درون 
ــود  ــود خ ــرون از وج ــان بی ــق جه ــوم را از طری ــی از عل ــان بعض ــی: انس ــأ بیرون ب( منش
کســب میک‌نــد کــه بــه آن علــم حصولــی گوینــد. علــم حصولی علمی اســت کــه واقعیت 
معلــوم پیــش عالــم حاضــر نیســت و فقــط مفهــوم و تصویــری از معلــوم پیــش عالــم حاضر 

اســت. مثــل علــم نفــس بــه موجــودات خارجــی.
1(‌ برخــی از ایــن شــناخت‌ها بــه عــاوه شــناخت حاصــل از منابــع دینــی اعــم از وحــی 
الهــی یــا بیانــات ائمــه معصومین»علیهم‌الســام« می‌باشــد. ایــن معــارف، در حقیقــت 
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كــه از »منابــع« دینــی  معــارف نقلــی دیــن محســوب می‌شــود. خــود ایــن معــارف نیــز 
كــه در ســطح عمیق‌تــر می‌باشــد. و  اســتخراج می‌گــردد، دو نــوع هســتند: 1. مبانــی دینــی 

كــه در ســطح و لایــه‌ای رویین‌تــر از شــناخت قــرار دارد. 2. مــواد دینــی 
2( برخــی دیگــر از ایــن شــناخت‌ها حاصــل حقائــق و واقعیــات عالــم می‌باشــد. 
ایــن بخــش، مربــوط بــه تمــام حقائــق خلقــت و هســتی، انســان‌ها و واقعیــات و حــوادث 
گاهــی یــك واقعیــت، فــی نفســه هیــچ امــر دینــی محســوب نمی‌شــود،  عالــم، می‌باشــد. 
كــرد،  گــزاره اســت جایگاهــی پیــدا  كــه شــامل چندیــن  ولــی وقتــی در یــك منظومــه دینــی 

در تصمیمــات انســان موثــر خواهــد بــود:
قرآن كریم در مثال فوق، به چند مسأله می‌پردازد:

1( برخی در سطح مبانی است:
ــیْطَانِ وَمَــن 

ّ
بِعُــوا خُطُــوَاتِ الشَ  تَتَّ

َ
ذِیــنَ آمَنُــوا ل

َّ
هَــا ال

ّ
یُ

َ
* پرهیــز از تبعیــت شــیطان: »یَــا أ

مُنكَرِ ...« سورة النّور/21 
ْ
فَحْشَاء وَال

ْ
مُرُ بِال

ْ
هُ یَأ

ّ
یْطَانِ فَإِنَ

ّ
بِعْ خُطُوَاتِ الشَ یَتَّ

وَ  مُؤْمِنُــونَ 
ْ
ال ظَــنَّ  سَــمِعْتُمُوهُ  إِذْ   

َ
ــوْل

َّ
»ل ایمانــی:  جامعــه  در  ظــن،  حســن  اصالــت 

النّــور/12 ســورة   »... خَیْــرًا  نفُسِــهِمْ 
َ
بِأ مُؤْمِنَــاتُ 

ْ
ال

در حقیقــت مــوارد فــوق بــه »مصــداق جریــان« هیــچ اشــاره‌ای نــدارد و یــك »مبنــای 
كنــد. كــه در تمــام زندگــی از آن اســتفاده  كلــی« بــه انســان می‌دهــد 

كــه برگرفتــه از مبانــی  2( برخــی از معــارف ارائه‌شــده در ســطح مــواد دینــی اســت 
اســت:

چــون اصالــت بــا حســن ظــن اســت، بایــد كســانی كــه تهمتــی را زده‌انــد، چهار شــاهد 
ئــكَ عِنــدَ الِلَّه هُــمُ 

َ
وْل

ُ
ــهدَاءِ فَأ

ُ
تُــواْ بِالشّ

ْ
ــمْ یَأ

َ
رْبَعَــةِ شُــهَدَاءَ  فَــإِذْ ل

َ
یْــهِ بِأ

َ
 جَــاءُو عَل

َ
ــوْ ل

َّ
بیاورنــد:» ل

كَاذِبُــون‏.« ســورة النّــور/13
ْ
ال

3( قالــب مطالــب بیانَ‌شــده، صرفــاً اشــاره بــه یــك واقعیــت غیردینــی ]حقائــق و 
كــه در سرنوشــت جامعــه اســامی دخیــل شــده اســت: واقعیــات عالــم[ دارد 

َّمَا العِْلْمُ ثلََثةٌَ: قاَلَ النَّبیُِّ ص إنِ
آیَةٌ مُحْكَمَةٌ

)علوم عقلیه و عقاید حقه و معارف الهیه(
أوَْ فَرِیضَةٌ عَادِلةٌَ)علم اخلاق(
أوَْ سُنَّةٌ قَائمَِةٌ )علوم تعبدیّه(

كافی/32/1؛ چهل حدیث امام ره، حدیث 24
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* داستان زن پیامبر و رفع شبهه مطرح شده از وی.
گفتــه شــد، در ســطوح ســه‌گانه‌ای  كــه  پیام‌هــای موردنیــاز بــرای اقــدام، همانگونــه 
تبییــن می‌شــود. برخــی مربــوط بــه فطــرت انســانی و عقــل ، برخــی مربــوط بــه مبانــی و 
مــواد دینــی مســتخرج از منابــع نقلــی دیــن و برخــی هــم مرتبــط بــا حــوادث و حقائــق عالــم 
می‌باشــند. در ســطح پیام‌هــای دینــی، خداونــد متعــال بعنــوان منبــع اصلــی پیــام ایــن 

پیام‌هــا را از دو طریــق منتقــل می‌فرمایــد:
بــه  انســانِ عامــل  كریــم.  قــرآن  آیــات تشــریع )پیــام تشــریعی(:  الهــی:   الف(‌قــول 
كریــم اســت لــذا ائمــه  قــول الهــی، بــه عنــوان برتریــن آیــت تكویــن، بهتریــن تفســیر قــرآن 

الهــی هســتند.  پیــام  و منبــع  الگــوی علمــی و عملــی  اطهار‌)علیهم‌السّــام( 
ــه‌ای  ــات تكویــن )پیــام تكوینــی(: خــدای متعــال هســتی را بگون ب(‌فعــل الهــی: آی
آفریــد كــه بعنــوان یــك كارگاه تربیــت و آموزشــی دائمــاً در حــال انتقال مفاهیــم و پیام‌های 
كــه انســان بایــد از آن بهــره بگیــرد. نشــانه‌های وجــود خداونــد و  متعــدد الهــی باشــد 
اوصــاف کمــال وی در مخلوقــات منشــاء چنیــن پیام‌هایــی هســتند. آفرینش خورشــید، 

كتــاب حــق تعالــی اســت. مــاه، ســتارگان و همــه‌ی عالــم 
»خیز و غنیمت شمار جنبش باد ربیع *** ناله‌ی موزون مرغ، بوی خوش لاله‌زار
برگ درختان سبز پیش خداوند هوش *** هر ورقی دفتریست معرفت کردگار«

کــه خداونــد از طریــق پیامبــران؟عهم؟ بــرای انســان فرســتاده،   برنامــه‌ی تکاملــی‌ای 
تنهــا شــامل مصالــح معنــوی و اخــروی او نیســت؛ بلکــه مصالــح مــادی و دنیــوی وی را 
نیــز تأمیــن خواهدکــرد و در صــورت تحقــق جامعــه‌ی انســانی مــورد نظــر پیامبــران؟عهم؟، از 

ــود. بهتریــن زندگی‌هــا در دنیــا و آخــرت برخــوردار خواهدب
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2- پیام و سطوح آن
نــدارد. مفهــوم  تبلیــغ  نباشــد،  روح  ایــن  گــر  ا و  اســت  تبلیــغ  روح  پیــام    
 در تبلیغ، باید به پیام‌های درونی انسان، پیام‌های بیرونی دینی اعم از تشریع و تكوین، 
كمیت  و پیام‌هــای موردنیــاز معمولــی توجــه گــردد. نكتــه مهــم ایــن اســت كــه در زمــان حا
كمیت، از پیام‌ها و موضوعات مهم تبلیغ می‌باشد. یعنی پیام  اسلام، خود موضوع حا
كنار سایر پیام‌های كنار هم و در  كه در   اسلام و پیام انقلاب دو مقوله‌ی مهمی هستند 

 بیان‌شده باید منتقل گردد. 

حاکمیت در اسلام 
 اســام، هــم بــه حكــم هماهنگی با سرشــت انســان، كــه مایل به »حیــات اجتماعی« 
كمیــت« یــا »اقتــدار برتــر« بــه  گیــر، بــه موضــوع »حا اســت و هــم بــه عنــوان آیینــی جامــع و فرا
طــور اساســی و تعیین‌كننــده در ضمــن »تعالیــم الهــی« خــود پرداخته اســت. امــر بنیادینِ 
كمیــت و ولایــت بــه نحــو مطلــق و بالذات، تحت قــدرت لایزال و بیانتهــی خداوندی  حا
كــم مقتــدر بــر جهــان اســت  و راهیابــی همــه اجــزی  اســت; زیــرا او مالــك حقیقــی و حا
هســتی به ســوی كمالات شایســته خویش، تحت اراده و ربوبیت خالق یكتای آفرینش 
اســت. چنیــن بینشــی نتیجــه منطقــی و لازمــه اجتناب‌ناپذیــر جهانبینــی توحیــدی در 

کمیــت پــروردگار می‌باشــد. کمیــت اســام هــم در طــول حا اســام اســت و حا

اقسام پیام‌های دینی 
 پیام‌های دینی در سه عنوان تقسیم‌بندی می‌شوند:

1. جهان‌بینی: ارائه تصویر واقعی و صحیح از مبدأ، مسیر و معاد:
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*  الف( معارف

خدا / جهان / جامعه / خود
کــه خلاصــه‌ی برنامه‌هــای همــه‌ی آن‌هــا  نخســتین پیــام تکامــل آفریــن انبیــاء؟عهم؟ 
ــرای تحقــق عدالــت  اســت، توحیــد اســت و نخســتین پیــام اجتماعــی توحیــد، قیــام ب

اجتماعــی اســت. 
2. ایدئولوژی: ارائه دستورات سعادت‌بخش دنیوی و اخروی:

* ب( اخلاق
خدا / جهان / جامعه / خود

* ج( احكام 
خدا / جهان / جامعه / خود

صدور پیام انقلاب
کــم و بیــش منطقــه‌ای و بین‌المللــی دارد و بــرای ایجــاد عمــق   هــر انقلابــی تأثیــرات 
اســتراتژیک خــود، پیامــی را عرضــه میک‌نــد. هــر چــه پیــام انقــاب پرجاذبه‌تــر باشــد، 
انســان‌های بیشــتری بــه پذیــرش و حمایــت و الگوپذیــری از آن روی می‌آورنــد. انقــاب 
کــه امتیــاز اساســی‌اش، اتــکای بــه جهانبینــی اســامی بــود، در زمانــی  اســامی ایــران 
کــه حرکت‌هــای لیبرالــی و سوسیالیســتی جاذبــه خــود را از دســت  بــه وقــوع پیوســت 
کــه تنهــا  کردنــد  گرچــه بســیاری از روشــنفکران چپ‌گــرا همچنــان القــا مــی  داده بودنــد. 
ایدئولــوژی بســیج کننــده ملــت هــا، مارکسیســم اســت. انقــاب اســامیِ مــردم ایــران این 
کننــده تریــن ایدئولوژی‌هــا، اســام اســت. پیــام  کــه بســیج  کــرد  پیــام را بــه دنیــا عرضــه 
انقــاب، همــان هدفــی بــود كــه انقــاب بــرای آن بوقــوع پیوســت كــه در شــعارها، انگیزه‌ها 
و در حــوادث انقــاب قابــل ‌تحلیــل اســت، لكــن بــرای پرهیــز از انحــراف، آنچــه بعنــوان 
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منشــور و محــور ایــن پیــام از طــرف رهبــر معظــم انقلاب)‌مدظلــه( بیــان شــده اســت، 
ــت. ــام خمینی؟ره؟اس ــرت ام ــی حض ــی اله ــه سیاس وصیت‌نام

كه   یكی از شــعارهای اساســی انقلاب اســامی صدور انقلاب اســت. روشــن اســت 
كــه دربــاره امــكان صــدور یــا عــدم  كالا فــرض نشــده  انقــاب در ایــن شــعار بــه مثابــه یــك 
ــری و  كالای فك ــوژی و  ــگ، ایدئول ــه فرهن ــه مثاب ــاب ب ــه انق ــود؛ بلک ــث ش ــدور آن بح ص

معرفتــی فــرض می‌شــود.
 البتــه حــوادث قیام‌هــای مــردم قبــل از انقــاب، پیــروزی نظــام جمهــوری اســامی 
ــردم در  ــادت‌های م ــدس و رش ــاع مق ــی و دف ــگ تحمیل ــوادث جن ــد از آن، ح ــع بع و وقای
هــر  اســتكبار،  و دشــمنی‌های خباثت‌آلــود جبهــه  انقــاب،  از  بعــد  طــول ســال‌های 
كــه بــرای حركــت در مســیر انقــاب و  كــدام حــاوی پیام‌هــای نــاب و ارزشــمندی اســت 
گرفتــار شــدن بــه فتنه‌هــا و موانــع دشــمن، لازم اســت بخوبــی منتقــل شــود و  اجتنــاب از 

از تحریــف و تبدیــل آن جلوگیــری شــود.
كنیــم، می‌خواهیــم همیــن معنایــی  كــه می‌گوییــم انقــاب را می‌خواهیــم صــادر  »مــا 
كــه در  كــه پیــدا شــده اســت در ایــران، همیــن مســائلی  كــه پیــدا شــد، همیــن معنویتــی 
كنیــم. مــا نمی‌خواهیــم شمشــیر بكشــیم  ایــران پیــدا شــده، مــا می‌خواهیــم ایــن را صــادر 

كنیــم.« و تفنــگ بكشــیم و حملــه 
»اینكــه می‌گوییــم بایــد انقــاب مــا بــه همــه جــا صــادر بشــود، ایــن معنــای غلــط را از 
آن برداشــت نكننــد كــه مــا می‌خواهیــم كشورگشــایی كنیــم... مــا می‌خواهیــم این چیزی 
كــه در ایــران واقــع شــد و ایــن بیــداری كــه در ایران واقع شــد و خودشــان از ابرقدرتها فاصله 
كوتــاه كردنــد، ایــن در همــه ملت‌هــا  گرفتنــد و دادنــد و دســت آنهــا را از مخــازن خودشــان 

و در همــی دولت‌هــا بشــود.«
كــه  كــه از پیــروزی انقــاب می‏گــذرد، یكــی از نكاتــی  »در ایــن قریــب نــوزده ســالی 
كرده‏انــد، عبــارت از صــدور  تبلیغــات دشــمنان همــواره نســبت بــه نظــام اســامی مطــرح 
كــه مــا نمی‏خواهیــم  گفته‏انــد  انقــاب اســت. بارهــا هــم مســؤولان جمهــوری اســامی 
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كنیــم؛ امــا آنهــا بــاز هــم تكــرار می‏كننــد!  كشــورها و در میــان ملتهــا صــادر  انقلابمــان را بــه 
كــه وقتــی نظــام اســامی بــر مبنــای احــكام  مقصــود آنهــا از صــدور انقــاب، همیــن اســت 
كــه شــده اســت - در هــر جــای آفــاق عالــم  اســام و هدفهــای قرآنــی تنظیــم شــده باشــد - 
كــه مســلمانی زندگــی می‏كنــد، ایــن نظــام و ایــن انقــاب را از خــود می‏دانــد، بــه آن افتخــار 

می‏كنــد و از عزّتــش، احســاس عــزّت دارد.
عرصــه  در  و  بین‏المللــی  و  سیاســی  صحنه‏هــای  در  اســامی،  جمهــوری  امــروز 
كــه ایــن ملــت بــه وجــود مــی‏آورد  كشــور و در نمایشــهای سیاســی عظیمــی  ســازندگی 
كــه مــردم در آن حضــور پیــدا  - مثــل همیــن مســأله انتخابــات، یــا بقیــه عرصه‏هایــی 
می‏كننــد - ســربلند اســت. هــرگاه یكــی از اینهــا بــه وجــود می‏آیــد، یكــی از نمونه‏هــای 
عــزّت و اســتقلال هــم ظاهــر می‏شــود. هــر جــای عالــم، مســلمانی زندگــی می‏كنــد، وقتــی 
ایــن خبــر را می‏شــنود، احســاس عــزّت می‏كنــد. چــرا؟ چــون نظــام جمهــوری اســامی را 
كــه امــام بزرگــوار - طــرّاح و معمــار  ــق بــه خــودش می‏دانــد و ایــن بــه خاطــر آن اســت 

ّ
متعل

ــه آن، جنبــه  ــه وجــود آورد و ب ــر اســاس هدفهــای اســامی ب ایــن انقــاب - ایــن نظــام را ب
فرامــرزی و جهانــی و بین‏المللــی داد.

كننــد. مســلمانان  نمی‏تواننــد ایــن نظــام را در چارچــوب مرزهــای ایــران محبــوس 
كــه اســتكبار را به‏شــدّت  دنیــا، ایــن نظــام را از خــود می‏داننــد و ایــن همــان چیــزی اســت 
كــه  خشــمگین می‏كنــد. اســم ایــن را صــدور انقــاب می‏گذارنــد؛ یعنــی همــان تعبیــری 
انقلابیّــون ماركسیســت، در دهه‏هــای میانــه قــرن بیســتم، بــه آن افتخــار می‏كردنــد؛ در 
كــه  كــه مــا بــه آن معنــا و بــه آن صــورت، معتقــد بــه صــدور انقــاب نیســتیم. وقتــی  حالــی 
ایــن انقــاب، اســامی اســت، پــس همــه مســلمانان عالــم، بــه آن علاقه‏منــد و معتقدنــد 

و آن را از خــود می‏داننــد.«
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3- مقصد و مخاطب
ــمَ النّــاسَ علــی قدرِ 

ّ
رســول الله)صــلّ الله و علیــه و آله(:»إنّــا أمرنــا مَعاشــرَ الأنبیــاءِ أن نکل

عقولِهم.«
 در امر تبلیغ پیش از هر چیز لازم اســت مخاطب و نیاز او شــناخته شــود و متناســب 
بــا ایــن نیــاز و ســنخ مخاطــب، پیــام مدنظــر انتخــاب و ارائــه شــود. مخاطبین پیــام دارای 
کــه بــر آن اســاس، بــرای تحقــق  گرایش‌هــای متفاوتــی می‌باشــند  ویژگی‌هــا، صفــات و 
ــای  ــذا توجــه بــه ظرفیت‌ه ــتند؛ ل ــود هس ــاص خ ــوا و روش خ ــد محت ــر، نیازمن ــغ مؤث تبلی
گســترده  مخاطبیــن بــرای دریافــت محتــوا، از اساســی‌‎ترین ارکان تبلیــغ اســت. ارتبــاط 
کــه لزومــاً مخاطبــان بــه  دیــن بــا اجــزای زندگــی دنیــوی و اخــروی انســان ســبب می‌گــردد 
کامــل نداشــته باشــند؛ امــا  گاهــی  نیازهــای خــود در همــه زمینه‌هــای مــادی و معنــوی آ
کــه شــناخت دارنــد ضــروری اســت مطالعــات انجــام شــود و بــا مــد  نســبت بــه مــواردی 
نظــر قــرار دادن آن‌هــا بهتریــن و مناســب‌ترین ترکیــب از روش‌هــای تبلیــغ و ترویــج دیــن 
گــردد. مخاطب‌شناســی را بایــد در دو حــوزه‌ی فــردی و اجتماعــی دنبــال نمــود؛ بــه  ارائــه 
کــه بعنــوان مخاطــب در برابــر مــا حاضــر اســت را بــه درســتی  ایــن معنــا کــه هــم بایــد فــردی 
گاه باشــیم.  بشناســیم و هــم بــرای ســاخت جامعــه بایــد از ویژگی‌هــای اجتماعــی آ
گونه‌شناســی مخاطبــانِ تبلیــغ دینــی در واقــع دســته‌بندی مخاطبــان بــا نظــر بــه نیازهــای 
آنــان اســت. بــه طــور طبیعــی محصــول ایــن تحقیــق، طبقه‌بنــدی مخاطبــان بــر اســاس 
کــه ایــن نتایــج در برنامه‌ریزی‌هــای تبلیــغ  ویژگی‌هــای مــورد نیــاز خواهدبــود. ضمــن ایــن 

کاربــرد داشــته و موجــب افزایــش اثــر بخشــی و بهــره‌وری آن خواهدبــود. دینــی 
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ابزار 
مخاطب پیام و ابزار دریافتی آن:

1- افراد انسانی: قوای انسان »جعل لكم السمع و الابصار و الافئده«

* روح انسانی )عقل نظری(
 عقــل انســان دو بخــش اســت: بخــش نظــری و بخــش عملــی، یــا احــكام عقل انســان 
كارهــای عقــل انســان درك چیزهایــی  دو بخــش اســت: نظــری و عملــی. یــك قســمت از 
گوینــد عقــل نظــری. قســمت دیگــر درك چیزهایــی اســت  كــه هســت. اینهــا را مــی  اســت 

كــه بایــد بكنیــم، درك »بایدهــا« . اینهــا را مــی گوینــد عقــل عملــی.
* اعضاء و جوارح، ساختار ارتباط اعضاء

2- جوامع انسانی: قوای جامعه

 * روح جامعه: )بخش عقلانیت فرهنگ جامعه( 
کمک‌ردن عقلانیت در  م( حا

ّ
ی‌الله‌علیه‌وآله‌وســل

ّ
کار پیامبــر مکــرم اسلام)صل » اولیــن 

جامعــه‌ی اســامی بــود، زیــرا تربیــت قــدرت تفکــر و نیــروی خــرد در جامعــه، حَــاّل 
همــه‌ی مشــلاکت، مهارک‌ننــده‌ی نفــس و زمینه‌ســاز عبودیــت انســان اســت... رواج 
کــه زمینــه‌ی زندگــی  فضیلت‌هــای اخلاقــی در جامعــه، همچــون هــوای لطیفــی اســت 
ســالم را فراهــم مــی‌آورد و انســان را از حرص‌هــا، جهالت‌هــا، دنیاطلبی‌هــا، بغض‌هــای 
شــخصی و ســوء ظــن بــه یکدیگــر بازمــی‌دارد و بــه همیــن دلیــل اســت کــه در اســام تزکیــه 

و رشــد اخلاقــی بــر تعلیــم مقــدّم اســت.«
 * اعضاء و جوارح جامعه: افراد جامعه؛ ساختارهای جامعه
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ساختار جامعه الحادی و الهی
کــه کلّ ایــن جهــان در نشــئه طبیعــت خلاصــه مــی شــود و انســان   عــده ای معتقدنــد 
نیــز کــه جزئــی از ایــن مجموعــه اســت، سرگذشــتی جز میلاد و سرنوشــتی جز مرگ نــدارد و 
بیــن میــاد و مــرگ خلاصــه مــی شــود. قبــل از تولــد تطــوّر و تحولــی نبــود مگــر تطــوّرات ماده 
و بعــد از مــرگ آن‌هــا نیــز عالمــی نیســت جــز تطــوّرات مــاده. پــس خوبــی و بــدی او هیــچ 
نقشــی بــرای بعــد از مــرگ نــدارد. بــر اســاس ایــن بینــش، انســان در بخــش هــای عقایــد، 
گرایــی و مادیگــری، فضیلــت و رذیلــت، عبــادت و  اخــاق و اعمــال رهــا اســت؛ پــس فرا
ناسپاســی بــرای او یکســان اســت. چنیــن انســانی پنــج بخشــی )عقیــده، اخــاق، عمــل 
فــردی، برخــورد ارادی بــا جهــان طبیعــت و نحــوه بهــره وری از منابــع و مواهــب طبیعــی( 
کــه برایــش قانــون  کنــد و تنهــا هســتی اوســت  هیــچ نیــازی بــه قانــون نــدارد تــا او را محــدود 
گســیخته بخواهنــد بــا هــم  گــر مجموعــه‌ی ایــن افــراد رهــا و  طبیعــی تعبیــن مــی نمایــد. ا
زندگــی کننــد، هدفشــان تأمیــن نمــی شــود؛ بنابرایــن بــه ناچــار بایــد قانونــی داشــته باشــند 
تــا فقــط مقطــع چهــارم و پنجــم از ایــن مقاطــع پنــج گانــه را تنظیــم کنــد. این ســاختار یک 

جامعــه‌ی غیــر الهــی اســت.
 در مقابل جهان بینی الحادی و ســاختار اجتماعی نشــئت گرفته از آن، جهانبینی 
دیگــری وجــود دارد کــه مــی گوید:»جهــان و انســان را خــدا آفریده و این جهان سرگذشــت 
یــادی را نیــز در پیــش دارد، انســان نیــز عوالمــی  فراوانــی را پشــت سرگذاشــته و سرنوشــت ز
را پشــت ســر گذاشــته و عوالمــی را در پیــش دارد. او هرگــز بــا مــرگ نابــود نمــی شــود و مبــدأ 

ایــن مجموعــه جهــان و انســان خداوند اســت«. 
گــر تنهــا   چنیــن شــخصی چــون بــا خــود و خــدا و محیــط طبیعــی خــود ارتبــاط دارد ا
ــه  ــر جامع ــدّم ب ــون مق ــامی قان ــی و اس ــام اله ــون دارد در نظ ــه قان ــاز ب ــد نی کن ــی  ــم زندگ ه
اســت. در نظامهــای غیــر الهــی جامعــه نیــاز بــه قانــون دارد ولــی در نظــام الهــی و اســامی 
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انســان محتــاج قانــون اســت، فــرد باشــد یــا جامعــه. ایــن ســاختار یــک جامعــه‌ی الهــی 
اســت.

کارگــروه  کــه إن‌شــاءالله مفاهیــم فــوق بــه صــورت مبســوط در دو   قابــل ذکــر اســت 
خواهندشــد.   مطــرح  جامعه‌ســازی  و  انسان‌ســازی 

تقسیم انواع مخاطبین
ــه  ــه ب ــور، توج ــوارد مذک ــر م ــاوه ب ــردی ع ــی ف ــردی: در مخاطب‌شناس ــب ف  1- مخاط

مســائلی چــون ســن، اقلیــم، جنســیت، هــوش و پشــتکار و... نیــز ضــروری اســت.
 ســن: انســان‌ها در هــر دوره ســنی دارای مــزاج، خلقیــات و ویژگی‌هایــی متفــاوت از 
کثــر مخاطبیــن مــا را افــراد جــوان و نوجــوان و یــا حتــی  ســائر ســنین‌اند. بــا توجــه بــه اینکــه ا
کــودکان تشــکیل می‌دهنــد، در بــاب ایــن افــراد ســخن می‌گوییــم. امــا فعــال فرهنگــی 
گروه‌هــای مختلــف ســنی، بــه  عزیــز می‌بایســت بــرای آشــنایی بیش‌تــر بــا ویژگی‌هــای 
کــه صحبــت مفصــل از ایــن دو موضــوع  مباحــث شــناخت ســن و مــزاج مراجعــه نمایــد 

در ایــن نوشــتار میســر نمی‌باشــد.
گــروه صباوت)=خردســالی( جــای دادنــد. بــه   افــراد بیــن هفــت تــا چهارده‌ســال را در 
گــروه غلامیــه و افــراد بیــن بیســت  عــاوه افــراد بیــن چهــارده تــا بیســت و یــک ســال را در 
گــروه فتی)=جوانــی( قراردادنــد. دلیــل ذکــر ایــن  و یــک تــا بیســت و هشــت ســال را در 
گــرم و تــر هســتند. دیــر عصبانــی  کــه  ایشــان افــرادی بــا مــزاج  گــروه بــا هــم ایــن اســت  ســه 
می‌شــوند و دیــر هــم آرام می‌شــوند. افــرادی خوش‌مشــرب و اجتماعــی هســتند و بــا 
کــس دوســت می‌شــوند و اهــل بگــو و بخنــد هســتند. شــاد بــودن، فعــال بــودن،  همــه 
از  می‌تــوان  را  ســخاوتمندی  و  صبــوری  شــجاعت،  اخلاقــی،  خــوش  بلندپــروازی، 
ویژگی‌هــای ایــن ســه گــروه دانســت. بدیهــی اســت کــه بهتــر شــناختن خصوصیــات ایــن 

ــود. ــر خواهدب ــراد، در نحــوه‌ی تبلیــغ و رســاندن پیــام بســیار مؤث اف
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ــی نیســتند؛ بلکــه امــوری عرضــی هســتند.  ــات انســانی نوعــی و ذات  اقلیــم: اختلاف
آنــان اســت.  اقلیمــی و جغرافیایــی  تفــاوت  انســان‌ها،  تفاوت‌هــای عرضــی  از  یکــی 
کمــالات و  تفــاوت در اقلیــم، منجــر بــه تفــاوت در احتیاج‌هــا و بــه تبــع آن، تفــاوت در 
ــات  ــدون نبات ــک و ب ــرزمینی خش ــه در س ک ــرادی  ــال اف ــرای مث ــود. ب ــراد می‌ش ــرات اف خی
زندگــی میک‌ننــد، ســخت، قــوی و ســریع در افعــال می‌باشــند. غضــب آنــان شــدید و 
صورت‌هایشــان خشــن اســت. امــا افــرادی کــه در مناطــق معتــدل )کــه ایــران هم جــزء این 
اقلیــم اســت( زندگــی میک‌ننــد، از جهــت خلــق و خــوی و صــورت و ســیرت در اعتــدال 
قراردارنــد. افــرادی کــه در مناطــق سردســیری روزگار ســپری میک‌ننــد، اخلاقــی تهاجمــی و 

جنــگ‌آوری دارنــد و از نظــر روحــی شــجاع و قــوی النفــس هســتند.
 جنســیت: نــوع جنســیت افــراد بــر روی خلقیــات آنــان تأثیرگــذار اســت. مردهــا 
کی،  قوی‌تــر، ســریع‌تر، فعال‌تــر هســتند. غضــب ایشــان زیادتــر می‌باشــد. امیــدواری، چالا
ــان داری ضعــف و سســتی بیش‌تــری می‌باشــند.  ــر اســت. امــا زن ــان بیش‌ت ســنگدلی آن

ــاد هســتند. ی ــر اهــل ســازش، صبــر و حوصلــه ز بیش‌ت
ــردی  ــوند، ف ــع ش ــم جم ــا ه ــتکار ب ــوش و پش ــه‌ی ه ــرگاه دو مقول ــتکار: ه ــوش و پش  ه
موفــق را تحویــل جامعــه می‌دهنــد. هــر انســان بــر اســاس اینکــه پــدر و مــادرش چه کســانی 
ــه  ــق دارد، ب ــی تعل ــم و قومیت ــه اقلی ــه چ ــوده و ب ــی‌ای ب ــای خانوادگ ــه فض ــد و در چ بوده‌ان
گرایــش دارد  گاه بــه روحیــات متناســب آن محیــط )انســانی و طبیعــی(  صورتــی ناخــودآ
و ســطح هــوش ذاتــی و پشــتکار وی نیــز بــر ایــن اســاس متفــاوت می‌شــود. در تبلیــغ 
کــه فــرد بــا هــوش عــادی و بــا پشــتکار بــالا بــه مراتــب  بایــد بــه ایــن نکتــه توجــه نمــود 
کــم اســت و مســلماً  کــه هــوش بالایــی دارد ولــی پشــتکارش  موفق‌تــر از شــخصی اســت 

گــروه اول ثمربخش‌تــر خواهدبــود. ســرمایه‌گذاری بــر روی اشــخاص 
 افراد مختلف با معیار فوق به سه دسته تقسیم می‌شوند:

ــا  ــد و ی ــری برخورداران گیرایــی بالات کــه از ســطح هوشــی و  1( نخبــه‌: افــرادی هســتند 
ــه پائیــن[ ولــی پشــتکار قــوی‌ای دارنــد. ایــن  ــا ســطح هوشــی عــادی هســتند ]ن افــرادی ب
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کمتــری  افــراد دوســت دارنــد بــا ســرعت بیش‌تــری بــا آن‌هــا صحبــت شــود و در زمــان 
یــاد را دارنــد. کنــد. توانایــی یادگیــری چنــد زبــان و مطالــب ز مطلــب بیشــتری دریافــت 
گیرایــی و ســطح هوشــی در ســطح عمومــی قــرار  کــه از نظــر  2( افــراد معمولــی: افــرادی 
گــروه نخســت مطلــب را  ــه  ــری نســبت ب ــا ســرعتی پائین‌ت کــه ب ــرادی هســتند  ــد و اف دارن

ــد. ــت میک‌نن دریاف
3( سطح هوشی پائین: افرادی که در سطح هوشی پائینی قرار دارند.

برنامه‌ریزی صحیح تبلیغی
 یکــی از نــکات مهــم در بحــث تبلیــغ، برنامه‌ریــزی صحیــح تبلیغــی اســت. بــه ایــن 
کــه بــا اســتفاده از شــناخت ظرفیــت فکــری و روحــی مخاطــب خــود بــا زمینه‌هــای  معنــا 
ذهنــی و روانــی و میــزان تأثیرپذیــری مخاطــب آشــنا شــود. در چنیــن برنامه‌ریــزی‌ای 

رعایــت چنــد مــورد ضــروری اســت:
الف- میزان تأثیرپذیری مخاطب:

ــه تفاوت‌داشــتن مــردم از نظــر ظرفیت‌هــا و اســتعدادهای طبیعــی و   توجــه نمــودن ب
اکتســابی و میــزان تأثیرپذیــری آنــان از تبلیغــات مفیــد و ســازنده. 

ب- تفاوت استعدادهای طبیعی:
 انــواع اســتعدادهای فطــری انســان‌ها بــرای اداره‌ی جامعــه انســانی مفیــد و ســازنده 
اســت؛ لیکــن بهره‌گیــری از آن‌هــا نیازمنــد شــناخت درســت و برنامه‌ریــزی صحیــح 

ــت. اس
ةِ...«

َ
هَبِ وَ الفِضّ

َّ
الإمام الصّادق؟ع؟:»النّاسُ معادِنٌ کَمعادنِ الذ

ج- تفاوت استعدادهای اکتسابی:
 ظرفیــت اکتســابی انســان‌ها ماننــد ظرفیــت ذاتــی آنــان متفــاوت اســت. بنابرایــن، بــه 

کــرد: کلــی می‌تــوان افــراد را در ســه دســته تقســیم‌بندی  طــور 
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گناهــان  ــه  ــوده شــدن ب ک انســانی خــود را از آل ــا کــه فطــرت پ ــا تقوایــی  ــراد ب الــف( اف
گــروه انســان‌های »عاقــل« و »فراگیرنــده« در مســیر نجــات هســتند.  کرده‌انــد. ایــن  حفــظ 

گــروه مخاطــب اصلــی تبلیغــات اســام و همــه‌ی انبیــاء الهــی هســتند. ایــن 
قِین«‏ سورة البقرة/2 مُتَّ

ْ
ل ِ

ّ
یْبَ  فِیهِ  هُدًى ل  رَ

َ
كِتَبُ ل

ْ
»ذَلكَ ال

کرده‌انــد و از  کارهــای ناشایســته آلــوده  کــه فطــرت انســانی خــود را بــا  ب( افــرادی 
ک و غیرقابــل  تقــوای عقلــی برخــوردار نیســتند؛ امــا آلودگــی آن‌هــا بــه مرحلــه‌ی خطرنــا
عــاج نرسیده‌اســت. خداونــد انبیــاء خــود را همچــون طبیــب بــرای هدایــت آنــان ارســال 

میک‌نــد.
ه...« الإمام علی؟ع؟:»طبیبٌ دوّارٌ بطبِّ

ک و غیرقابــل عــاج  کــه آلودگــی اکتســابی آنــان بــه مرحلــه‌ی خطرنــا ج( افــرادی 
می‌شــوند)میّت  محســوب  زنــدگان  میــان  مُــرده‌ای  بســان  گــروه  ایــن  رسیده‌اســت. 
الأحیــاء(. زنگارهــای اعمــال زشــت ذهــن و روان ایــن افــراد را تیره کرده‌اســت و نمی‌توانند 
کمتریــن اثــری در هدایــت آنــان  حقایــق مفیــد و ســازنده را بپذیرنــد. از ایــن رو تبلیغــات 

ــدارد. ن
بِــهِ وَ 

ْ
ــمٍ وَ خَتَــمَ عَلــىَ‏ سَــمعِهِ وَ قَل

ْ
ــهُ الُلَّه عَلــىَ‏ عِل

َّ
ضَل

َ
هَــهُ هَوَئــهُ وَ أ

َ
 إِل

َ
ــذ

َ
 فَرَءَیْــتَ مَــنِ اتخّ

َ
»أ

ــرُون « ســورة الجاثیــة/23‏
َ

كّ
َ

 تَذ
َ

 فَــا
َ
جَعَــلَ عَلــىَ‏ بَصَــرِهِ غِشَــاوَةً فَمَــن یَهدِیــهِ مِــن بَعْــدِ الِلَّه أ

2- مخاطــب اجتماعی)جمعــی(: بــا توجــه بــه دو نــوع مخاطبیــن خــود )فــردی و 
کــه بایــد بــرای ابــاغ  جمعــی(، لــزوم مخاطب‌شناســی اجتماعــی هــم برداشــت می‌شــود 
پیــام بــه جامعــه، مــواردی چــون عقــل جمعــی، رشــد اجتماعــی و... را مــورد توجه قــرارداد.
اصــل  کــه  اســت  »خردجمعــی«  و  »عقلانیت معنــوی«  همــان  فرهنگــی  »هویــت 
و منشــأ حیــات و امتیــازات یــک ملــت اســت و انقــاب اســامی و امــام بزرگــوار مــا نیــز 
ســاخته و پرداختــه‌ی همیــن هویــت فرهنگــیِ برخاســته از حکمــت و اندیشــه‌های والا 

ــتند.« هس
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4- مسیر و ابزار

مسیر پیام

دین مبین اسلام، در مقوله ابزار پیام به چند مسئله توجه داشته است:
1. مســیر پیــام از منبــع تــا مقصــد، بــه دو بخــش مســیر بیرونــی و درونی تقســیم می‌گردد 

كــه لازم اســت بــرای هرکــدام توجــه لازم اتفاق بیفتد.
* مســیر بیرونــی از محــل منبــع پیــام تــا خــود انســان اســت كه مانعی در مســیر سیســتم 

پیام‌رســانی و تبلیغ وجود نداشــته باشــد.
كــه در بعــد نظــری توانمنــدی و  * مســیر درونــی، منظــور خــود سیســتم انســان اســت 

ســامت لازم در »دریافــت« و »پذیــرش« پیــام صحیــح را داشــته باشــد.
2. كلیــات و مبانــی دینــی از طریــق كتــاب اعجــاز الهی، قرآن كریــم، به‌صورت مدون 
گذاشته‌شــده  و محفــوظ از تحریفــات ظاهــری، بیان‌شــده اســت و در اختیــار همــگان 

كــه هرکســی بتوانــد به‌صــورت مســتقیم بــه آن دسترســی داشــته باشــد. اســت 
شــخصی،  نظــرات  اســاس  بــر  آن  تفســیر  و  دیــن  تحریــف  از  جلوگیــری  بــرای   .3
ــر  ــی در نظ ــاب اله كت ــن  ــیر و تبیی ــوان تفس ــام( به‌عن ــیره اهل‌بیت‌)علیهم‌الس ــل و س عم

اســت. گرفته‌شــده 
آن  اثرگــذاری  بــرای  بخصــوص  تبلیــغ،  در  مهــم  ابــزار  یــك  به‌عنــوان  عمــل   .4

الســنتكم« بغیــر  النــاس  دعــاه  »كونــوا  اســت:  شمرده‌شــده 
 بِتَعْلِیــمِ 

ْ
یَبْــدَأ

ْ
[ فَل

َ
نْ یَبْــدَأ

َ
یْــهِ أ

َ
ــاسِ إِمَامــاً- ]فَعَل امــام علــی؟ع؟:)) مَــنْ نَصَــبَ نَفْسَــهُ لِلنَّ

ــمُ نَفْسِــهِ وَ  ِ
ّ
دِیبِــهِ بِلِسَــانِهِ وَ مُعَل

ْ
دِیبُــهُ بِسِــیرَتِهِ قَبْــلَ تَأ

ْ
یَكُــنْ تَأ

ْ
نَفْسِــهِ قَبْــلَ تَعْلِیــمِ غَیْــرِهِ وَ ل

ــم.(( بِهِ ــاسِ وَ مُؤَدِّ ــمِ النَّ ِ
ّ
ــنْ مُعَل لِ مِ

َ
جْــا ِ

ْ
ــقُّ بِال حَ

َ
ــا أ بُهَ مُؤَدِّ

کنیــم. مــا مســلمان‌ها  یــم و بایــد بــه تقصیــر خودمــان اقــرار  »مســلمان‌ها تقصیردار
یــم؛ اولًا در ارائــه معــارف حقیقــی اســام در ســطح جهــان؛ ثانیــاً در نشــان دادن  تقصیردار
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گــر مســلمان‌ها عمل و رفتارهــای اجتماعی  الگوهــای درســت از اســام در ســطح عالــم. ا
ــد،  کنن ــم  ــارف تنظی ــن مع ــق ای ــر طب ــود را ب ــی خ ــی و سیاس ــای حکومت ــردی و الگوه و ف

بزرگ‌تریــن تبلیــغ اســام اســت«.
گرفته‌شــده  5. در خــود اســام، نهادهــا و ابزارهــای متنوعــی بــرای امــر تبلیــغ در نظــر 
ــواده، مســجد، نمــاز جماعــت، نمــاز جمعــه، مجالــس  كــه نهادهایــی مثــل خان اســت 
كنــار  روضه‌خوانــی، محافــل قرائــت و تــاوت قــرآن، منبــر، تبلیــغ چهــره بــه چهــره و... در 
كــه  كاركردهــای متنــوع خــود، سیســتمی بــرای ابــاغ پیــام اســام محســوب می‌گــردد 
ایــن ظرفیت‌هــای اصیــل  از  اســتفاده  بــرای  اندیشــه لازم  و  متأســفانه ســرمایه‌گذاری 
اتفــاق نمی‌افتــد و بجــای اینكــه روش‌هــای نویــن بــه كمــك و تقویــت ایــن سیســتم بیاینــد 
كم‌توجهــی  گرفته‌شــده و این‌هــا بــه فراموشــی یــا  به‌عنــوان یــك رقیــب و جایگزیــن در نظــر 

گرفتارشــده‌اند.
6. خلقــت و هســتی، به‌عنــوان یــك ابــزار بی‌نظیــر خداونــد متعــال بــرای انتقــال 
گرفته‌شــده اســت  كارگاهــی در نظــر  پیام‌هــای متعــدد بــا ســبك نامحســوس و لطیــف و 
و بــرای همیــن توصیه‌هــای متعــددی بــرای تفكــر در خلقــت و تفكــر در وجــود خویشــتن 

شــده اســت.
ــرای  ــام خــود نمی‌دهــد و ب ــاغ پی ــرای اب ــزاری را ب 7. اســام، اجــازه اســتفاده از هــر اب

ــد. ــه اســتفاده می‌دان ــزار صحیــح را مجــاز ب ــه هــدف مقــدس خــود، تنهــا اب رســیدن ب
8. اســتفاده صحیــح از ابــزار هنــر در دنیــای امــروزی بشــدت موردنیــاز اســت. تبلیــغ 

تحــت تاثیــر قــرار دادن و تاثیــر بــدون هنــر محقــق نیســت.
كــه پیامــی را بــرای مــردم دارنــد چــه پیــام رحمانــی، چــه پیــام  كســانی  »امــروز آن 
كــه در اختیــار می‌گیرنــد، وســیله‌ی هنــر  شــیطانی، فــرق نمی‌كنــد، بهتریــن وســیله‌ای 

اســت.«
کــه یــک روز این‌طــوری تبلیــغ میک‌ردیــم و خیلــی هــم مؤثــر بــود...  گفــت  » نبایــد 
کردنــد. آن روز آن  مجلســی و امثــال او آمدنــد ایــن عقایــد را در دل‌هــای مــردم محکــم 
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مطالــب بــه درد می‌خــورد؛ امــا امروز من و شــما نمی‌توانیم »حق‌الیقیــن« و »حیاةالقلوب« 
یــم، آن مضمــون را  گــر هنــر دار یــخ بمانــد؛ ا یــد در قفســه بــه عنــوان تار را تجویــز کنیــم؛ بگذار
بــا زبــانِ امــروز بنویســیم. بنــده امــروز »حق‌الیقیــن« و »حیاةالقلــوب« را بــرای مــردم تجویــز 

نمیک‌نــم.«

ابزار پیام
كلان بحــث می‌تــوان ابــزار تبلیــغ را بــر اســاس پیام‌رســان‌ها در   بــر اســاس منطــق 

تقســیم‌بندی ذیــل تبییــن نمــود:
• خدا از طریق:

انبیاء و وحی: شریعت
الهام

• خود از طریق )سیر انفسی(
• جهان از طریق )سیر آفاقی(

امام
كل هستی

• جامعه از طریق:
مدیر جامعه

مردم
نخبگان و دانشمندان

• عمل
• بیان

عموم مردم
• عمل
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• بیان
ساختارها، نهادها، ابزارها، نمادها

نهادها
• خانواده
• مدارس

• مساجد، جمعه و جماعت
• هیئات

• شبكه اجتماعی
• نهادهای فرهنگی كنونی

ساختارها و قوانین
ابزارهای 

• منبر
• موعظه

• رسانه‌های جمعی )تلویزیون، ماهواره، سایت،(
• رسانه مكتوب

• ورزش
نمادها و شعائر

• فضای زندگی
• معماری شهری

5- مبلغ و پیام‌رسان
کــه ســعی دارد فکــر  گــروه یــا نهــادی دانســت   در یــک جملــه می‌تــوان مبلــغ را فــرد یــا 
عقیــده یــا رفتــاری را بــا ابــزار خــاص بــه دیگــران منتقــل نمایــد و بدیــن ســان در مخاطــب 
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كنــار اهمیــت تمــام ابزارهــای لازم  کنــد. در اســام در  یــا مخاطبــان دگرگونــی ایجــاد 
كانــال  بــرای تبلیــغ، عامــل انســانی نقــش ویــژه‌ای را ایفــا می‌كنــد. بــه هــر میــزان ایــن 
كار، آشــناتر  انتقــال معــارف از خودخواهــی و هــوای نفــس مبــرا باشــد )تقــوی( و بــه فنــون 

ــت. ــد داش ــن خواه ــارف دی ــال مع ــتری در انتق ــق بیش ــص( توفی )تخص

خصوصیات مبلغ

بــه مــواردی چــون اخلاص،ســعه  کــه می‌‎تــوان  خودســاختگی روحــی و معنــوی- 
گــر مــا می‌خواهیــم مــردم را موعظــه بکنیــم،  صــدر، راســتگویی، شــکیبایی اشــاره نمــود. »ا
لازمــه‌ی آن در درجــه‌ی اول، اتعــاظ نفســی خــود ماســت. بــرای کســی کــه بنــا بــر گویندگی 
ــر  ــد و حــرف او دارای اث ــا از دل بگوی دیــن دارد، تهذیــب نفــس یــک امــر الزامــی اســت، ت
کنــد و شــاهدی بــر آن باشــد.« )بیانــات در دیــدار  بشــود و عملــش قــول او را تقویــت 

جمعــی از روحانیــون 1370/04/20(

گاهی و بینش دینی وسیع آ

گاهی و بینش دینی وســیع و متنوع داشــته باشــد؛ با قرآن مأنوس  گاهی و بینش: آ »آ
ــه مذهــب و دیــن  ــوط ب ــوی مرب ــا افــکار ن کــرده باشــد؛ ب باشــد؛ در احادیــث غــور بکنــد و 
آشــنا باشــد؛ اهــل تحقیــق دربــاره‌ی مســائل دینــی و افــکار دینــی باشــد؛ نــه فقــط آشــنایی 
ــای  ــفی و بینش‌ه ــکار فلس ــاره‌ای اف ــی، پ ــائل دین ــار مس کن ــه در  ــی، بلک ــن به‌تنهای ــا دی ب
گاهــی‌ای داشــته باشــد؛ و  ــد طعمــی چشــیده و آ کــه از آن‌هــا هــم بای اجتماعــی هســت 
کــه اســوه‌ی جهــاد و مبــارزه را بــه مــردم معرفــی کنــد، در ایــن کار بایــد دقــت  چــون بنــا دارد 

نظــر و وســواس داشــته باشــد.« )بیانــات در دیــدار جمعــی از روحانیــون 1370/04/20(
نقــل  در خــودش  را  مادّی‌هــا  و  الحادی‌هــا  افــکار  ایــن عظمــت،  بــا  کریــم  »قــرآن 
ــوا ســاحر او مجنــون«؛  ولــی حــالا  ــه پیامبــر نقــل میک‌نــد؛ »قال میک‌نــد؛ دشــنام آن‌هــا را ب
ــه رئیــس ایــن تشــکیلات  ک ــی -  ــه فلان کــس ب ــه فــان  ک ــد  ــت نمیک‌نــد بگوی کســی جرئ
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کــرده اســت! امــا قــرآن بــا صراحــت ایــن را نقــل میک‌نــد؛ چــون بــه  اســت - چنیــن اهانتــی 
ــت. ــکی نیس ــچ ش ــه«؛ در آن هی ــب فی ــت؛ »لاری ــی اس ــد و متک ــودش معتق خ

همــه‌ی مــا بایــد »لاریــب فیــه« باشــیم؛ عقایــد مــا بایــد »لاریــب فیــه« و قــرص و محکــم 
کــه »ســحر بــا  کنیــم؛ آن وقــت خواهیــم دیــد  و اســتوار باشــد و آن را بــا زبــان مناســب بیــان 
ــد؛  ی ــه میــدان بیاور ــد؛ معجــزه را ب ی ــد دل‌خــوش دار«. دیگــر غصــه نخور معجــزه پهلــو نزن
ســحر بــه خــودی خــود جمــع خواهــد شــد و آن عِصــىّ و حبالشــان را خواهــد خــورد و 
یــم و نشــان بدهیــم؛  کــه مــا ایــن یــد بیضــا را از جَیبمــان بیــرون بیاور بــرد. مهــم ایــن اســت 
یــم.« )بیانــات در دیــدار جمعــی از  کــه مــا ایــن عصــای موســوی را بینداز مهــم ایــن اســت 

روحانیــون 1370/04/20(
• بصیرت و بینش سیاسی

• استقامت و نهراسیدن
گاهــی ایــن خاطــرات رزمنــدگان را می‌خوانــم ... وقتیک‌ــه آن‌هــا خاطــرات  » مــن 
کــه حضــور یــک روحانــی و یــک طلبــه‌ی جــوان در  خودشــان را نقــل میک‌ننــد، می‌بینیــم 
کمینگاه‌هــا، در دشــوارترین مواقــف،  ک‌تریــن ســنگرها و  مقدم‌تریــن خطــوط، در خطرنا
در لحظه‌هــای تعیینک‌ننــده و حســاس، چــه قــدر بابرکــت و پُرفایــده و اثربخــش بــوده 
گرفتــه  اســت؛ درحالیک‌ــه وقتــی آن طلبــه حرکــت میک‌ــرد، نــه بودجــه‌ای برایــش در نظــر 
کجاســت؛ نمی‌گفــت بــرای مــا چــه بودجــه‌ای در  کــه بودجــه‌اش  بودنــد، نــه او یــادش بــود 
مجلــس تصویب‌شــده، یــا از طــرف دولــت و خزانــه چــه بودجــه‌ای تخصیــص داده‌شــده 
بــه آنجــا رفتیــد و همیــن خدمــات را انجــام دادیــد و در  اســت. شــما و امثــال شــما 
ــش  ــه نام ک ــی  ــای عظیم ــن بن ــه ای ــود، ب ــری نب ــچ خب ــام هی ــاد و از اس ــه از جه ک ــی  دوران
کاخــی بــه عظمــت تاریــخ ســاختید  کردیــد؛  کمــک  حماســه‌ی جهــاد اســامی اســت، 
کــه ان‌شــاءالله بــرکات آن تــا ابدالدهــر باقــی خواهــد مانــد؛  کردیــد  و سرچشــمه‌ای جــاری 
کــرد؛ ابــزار را هــم بــه تناســب  ... تبلیــغ - رســاندن - مقدماتــی دارد؛ بایــد محتــوا را آمــاده 
کــرد و پشــت ســر ایــن محتــوا و ابــزار، همــت و شــوق و اراده‌ی قــوی‌ای هــم قــرار  انتخــاب 
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داد و بــا ســعه‌ی صــدر جلــو رفــت.« )بیانــات در دیــدار مســئولان ســازمان تبلیغــات 
اســامی-1370/12/05(

• بروز بودن و آشنایی با شیوه‌های نوین
• مخاطب شناسی

• محدود نشدن به بودجه
مأمــور  مرکــزی  از  طلبــه‌ای  اســامی،  نهضــت  و  مبــارزات  دوران  در  وقتیک‌ــه  »آن 
می‌شــد، یــا حتّــی بــدون مأموریــت از مرکــز خاصــی حرکــت میک‌ــرد، بــرای اینک‌ــه پیامــی 
کنــد و اعلامیــه‌ای را در جایــی تولیــد یــا  را به‌جایــی برســاند، مردمــی را از اوضــاع مطلــع 
کــه بــه یــادش می‌آمــد، امکانــات بــود؛ اصــل  کنــد، کمتریــن چیــز و آخریــن مطلبــی  تکثیــر 
کــه راه بیفتــد؛ راه هــم می‌افتــاد و خــدای متعــال هــم بــه حرکــت او برکــت  قضیــه ایــن بــود 
مــی‌داد و شــد آنچــه شــد. ایــن نقــل از جــای دوری نیســت؛ زندگــی خــود شماســت کــه آن 

را شــاهد بودیــد.
ــرای  ــوده اســت. ب ــی مــا هــم همین‌طــور ب درس خواندن‌هــا و تبلیغــات دینــىِ معمول
ــی دعــوت می‌رفتیــم - و هــذا هــو الغالــب  گاهــی هــم ب ــد،  گاهــی دعــوت میک‌ردن منبــر 
کــه  ــم، ایــن مطالعــه‌ای  کرده‌ای کــه فراهــم  کــه بالاخــره ایــن مطلبــی  ــم  - دنبــال ایــن بودی
کــه  کســانی  ــا آن  ــا ب گــوش مــردم برســد. م ــه  ــم، ب کرده‌ای ــه آمــاده  ک ــم، ایــن منبــری  کرده‌ای
کــه ایــن مقــدار بایــد بدهیــد، یــا چِکــش  وقتــی بــرای منبــر دعوتشــان میک‌ردنــد، می‌گفتنــد 

را قبــاً بایــد بدهیــد، فــرق داشــتیم؛ آن عالــم طلبگــی نبــود.
امــروز هــم همین‌طــور اســت. نفرماییــد کــه حــالا مــا تشــکیلات و حکومــت و دولــت و 
کشــور بر این امکانات  بودجه و خزانه و درآمد نفت داریم؛ بله، معلوم اســت؛ لیکن یک 
گــر شــرکای مــا در کارهــای کشــور ... قیــودی، حــدودی، امتیازاتــی، شــرط  اســتوار اســت. ا
کــم می‌شــود، بســیار خــوب،  ــرای تبلیغــات  ــا ب کارشــان هســت و ســهم م و شــروطی در 
فلنرجــع الــی اصلنــا؛ بــا همــان روحیــه، همــان نشــاط و همــان تلاش.«)بیانــات در دیــدار 

مســئولان ســازمان تبلیغات اســامی-1370/12/05(
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• رعایت اعتدال در مسائل سیاسی
• مبارزه با خرافات
• طبیب دوار بطبه

کــه مــا مطلبــی را آمــاده  کــه از منبــر جمعــه متوقــع اســت، فقــط ایــن نیســت  »آنچــه 
کــه مثــل  کنیــم و برویــم در منبــر بیــان کنیــم؛ بیــش از ایــن متوقــع اســت. متوقــع ایــن اســت 
طبیبــی باشــیم کــه بیمــاری را جســتجو میک‌نــد و او را می‌شناســد و درمــان او را با زحمت 
 هرچــه تمام‌تــر تهیــه میک‌نــد و آن را بــر روی زخــم می‌گــذارد، یــا بــه بیمــار می‌خورانــد.
کــس می‌خواهــد، عمــل بکنــد«.  گفتیــم؛ هــر  کــه بگوییــم: »مــا  تکلیــف مــا ایــن نیســت 
کــه حکومــت بــه دســت مســلمین اســت... .« )بیانــات  ایــن مربــوط بــه ایــن دوره نیســت 

کشــور-1370/06/25( در دیــدار ائمــه‌ی‌ جمعــه‌ی‌ سراســر 
• اعتقاد به خود و ایمان به رسالت خود

ــغ، بــا زبــان خــود، بــا دل خــود، بــا جــان خــود، بــا روح خــود، بــا همــت خــود، 
ّ
»مبل

گاه شــد،  كــه آ كــه روشــن شــد، جان‌هــا  بــا روشــن‏بینى خــود حركــت م‏ىكنــد. دل‌هــا 
كار م‏ىكنــد.« )رهبــر معظــم انقــاب  جســم‌ها و زبان‌هــا بــه حركــت م‏ىافتــد و اراده‏هــا 

)78/1/23 مدظلــه؛ 

6- روش و فرآیند
یــم و نشــان بدهیــم؛  کــه مــا ایــن یــد بیضــا را از جَیبمــان بیــرون بیاور »مهــم ایــن اســت 
یــم؛ ایــن همــان ابتــکار را لازم دارد.«  مهــم ایــن اســت کــه مــا ایــن عصــای موســوی را بینداز

)بیانــات در دیــدار مســئولان ســازمان تبلیغــات اســامی-1370/12/05(
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نگاه جبهه‌ای

ــد و  كن ــور  ــه‌ای تص ــل جبه ــودش را داخ ــی خ ــه هرکس ك ــت  ــن اس ــه ای ــن نكت  مهم‌تری
كــه متناســب‌تر و مؤثرتــر بــرای آن هــدف  در ایــن مســیر بــرای ابــاغ پیــام اســام، هــر روشــی 
اســت، از میــان روش‌هــای صحیــح و موردقبــول اســام انتخــاب و مورداســتفاده قــرار 

دهــد.
كــه او  یــد  گیــرد. شــما بایــد نگذار »دشــمن م‌ىخواهــد افــكار عمومــى را در اختیــار 
كــه صــداى شــما  افــكار عمومــى ملــت خودتــان و ملت‌هــای دیگــر را - تــا هرجایــى 
كــه بایــد بــه ذهــن مــردم  گــر م‌ىتوانســتیم پیام‌هایــی را  گیــرد ... ا م‌ىرســد - در اختیــار 
منتقــل شــود، درســت بشناســیم، بعــد آن‌هــا را تولید كنیم و ســپس بــا مدیریت صحیح، 
یــع و پخــش كنیــم، آن‌وقــت افــكار عمومــى در اختیــار مــا، یعنــى در اختیــار آن جمعــى  توز
یــم، ایــن اســت«  كار بــزرگ را انجــام م‌ىدهنــد. آنچــه مــا انتظــار و توقّــع دار كــه ایــن  اســت 

)رهبــر معظــم انقــاب مدظلــه؛ 81/11/15(

فرآیند ابلاغ پیام

نیازسنجی

نیــاز مخاطبــان، مســتلزم  مــورد  و  ارائــه محتــوای متناســب  یــت  بــا محور تبلیــغ   
کنــون هرکــس بــر حســب  کافــی و مناســب از نیازهــای آنــان اســت. معمــولًا تــا  شــناخت 
کــه در آن واقــع شــده، نســبت بــه تشــخیص نیازهــا  ذوق و ســلیقه خــود و شــرایط تبلیغــی 
و محتــوای پاســخگو بــه ایــن نیازهــا اقــدام نمــوده اســت. وجــود ســوالات بــدون جــواب و 
گــون در اذهــان مخاطبــان و هــم چنیــن در برخــی مــوارد، اذعــان مخاطبــان  گونا شــبهات 
مبنــی بــر عــدم کفایــت محتوای ارائه شــده، اولًا: نشــان دهنده کافی نبودن محتــوای ارائه 
ــغ شــناخت لازم و کافــی از نیازهــا و خواســته‌های 

ّ
شــده اســت و ثانیــاً : نشــان میدهــد مبل
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غــان نیــز صــرف 
ّ
یــادی از مبل مخاطــب نداشــته اســت.با چنیــن شــرایطی پتانســیلهای ز

امــور تکــراری و مشــابه گردیــده کــه بیشــتر متکــی بــر توانمندیهــای فــردی آنهاســت. لــذا بــه 
کــه نیازهایــی  کامــل از نیازهــا و خواســته‌های تبلیغــی مخاطبــان  منظــور اطــاع جامــع و 
چند بعدی اســت، ضرورت دارد نســبت به روششناســی نیازســنجی تبلیغ و شناســایی 
گــردد تــا اولًا:  نیازهــای تبلیغــی مخاطبــان توســط نهادهــا و مجموعه‌هــای تبلیغــی اقــدام 
غــان اطــاع مناســبی از ایــن نیازهــا داشــته باشــند و ثانیــاً: بتوانند نیروی بیشــتری را در 

ّ
مبل

جهــت تأمیــن نیازهــای مخاطبــان صــرف نماینــد.
ــر  ــر و تقری ــه شــکل مناســبی تحری ــردد و ب گ ــد مطالبــی از مســائل اســامی آمــاده  »بای
کــه در همــه‌ی دل‌هــا و ذهن‌هــا  گفتــه بشــود؛ آن‌چنــان  کشــور  بشــود و در همــه جــای 
کــه پاســخ بــه شــبهه‌های  جــای بگیــرد. بایــد مطالبــی از مســائل اســامی انتخــاب بشــود 
تقدیــری و فرضیــه‌ای باشــد کــه میدانیــم امــروز بــا وســایل مختلــف، در بین خــواص مردم 
کشــور-1370/06/25( ــدار ائمــه‌ی‌ جمعــه‌ی‌ سراســر  کنــده می‌شــود.«)بیانات در دی پرا

مخاطب‌شناسی

کــودکان، اســاتید  کــرد؛ دختــران جــوان، پســران جــوان،  »بایــد قشــرها را از هــم تفکیــک 
علوم جدید، دانشــمندان، توده و عامه‌ی مردم، زنانِ در خانه؛ هرکدام از این‌ها مطالبی 

می‌خواهند.«)بیانات در دیدار مســئولان سازمان تبلیغات اســامی-1370/12/05(

ابزارسازی

کــه در بحــث تبلیــغ ضــروری اســت، ابزارســازی می‌باشــد.   یکــی از اقدامــات مهمــی 
کــه بــرای رســاندن پیــام مــورد نظــر، ابزارهــای موجــود  گاه پیــش می‌آیــد  توضیــح آنکــه 
گریــز از ســاخت ابــزار و ابــداع شــیوه‌ای نویــن  کافــی و مناســب را ندارنــد و مبلــغ نا کارآیــی 
در انتقــال پیــام خــود می‌باشــد. چنیــن مرحلــه بــه هــوش و اســتعداد و ذوق مبلغ بســتگی 
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کــه اولًا نــوع نیــاز و نــوع مخاطــب خــود را بشناســد و ثانیــاً ابــزار و مناســب آن را ابــداع  دارد 
نماید.

ارائه الگو

کاربــردی و در جهــت تفهیــم و اجــرای پیــام مؤثــر   الگوســازی بــرای مخاطــب، بســیار 
می‌باشــد. انســان‌ها معمــولًا در زندگــی خــود، از الگویــی کــه عمومــاً یــک شــخص )ماننــد 
شــهید( اســت، پیــروی میک‌ننــد و نســبت بــه آن ارادت خاصــی دارنــد. ایــن روش از آنجــا 
کنــد،  کــه مبلــغ می‌خواهــد بــا بیــان ارائــه  کــه بســیاری از مفاهیمــی  می‌توانــد مؤثــر باشــد 
کــردن الگویــی مقبــول، می‌توانــد پیــام مــورد نظــر خــود را انتقــال دهــد.  صرفــاً بــا مشــخص 
همچنیــن ارائــه الگــو در تثبیــت و تأییــد پیــام هــم تأثیرگــذار اســت. البتــه خــود انتخــاب 
ــه جــا  ــا ناقصــی را ب ــه تأثیــر عکــس و ی ــر اصــول خــود باشــد؛ وگرن ــد مبتنــی ب الگــو هــم بای

گذاشــت.  خواهــد 
کــه  »شــرف هــر فنــی، بــه شــرف هــدف و غایــت از آن فــن بســتگی دارد، بایــد بگوییــم 
یکــی از اشــرف فنــون، همیــن فــن تبلیــغ دیــن و گویندگی معارف دینی و اســامی اســت؛ 
کــه در عــرف مــا، بــه وعــظ و منبــر معــروف اســت؛ زیــرا هــدف از حرفــه‌ی  همیــن چیــزی 
گویندگــی دینــی، عبــارت اســت از موعظــه بــرای تزکیــه‌ی مــردم، تبییــن معــارف  تبلیــغ و 
ــی حضــرت  گاهــی دینــی مــردم، و بیــان مصائــب و مراث ــالا رفتــن ســطح آ ــرای ب دینــی ب
کیفیــت بخشــیدن بــه  ابی‌عبدالله)علیه‌الســام(؛ یعنــی ارائــه‌ی الگویــی بــه مــردم، بــرای 
ــزرگ. همــه‌ی ایــن چیزهــا جــزو اشــرف هدف‌هاســت؛ هــم  حرکــت در راه هدف‌هــای ب
گاهی‌هــای مــردم، هــم ارائــه‌ی الگــو بــرای جهــاد و تــاش  تزکیــه، هــم بــالا بــردن افــکار و آ

ــدار جمعــی از روحانیــون-1370/04/20( ــات در دی فی‌ســبیل‌اللَّه.« )بیان
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تولید پیام

 مبلــغ در ایــن مرحلــه، طبــق اصــول و رعایــت ارکان تبلیــغ، بــه تولیــد پیــام مناســب بــا 
مخاطــب خــود می‌پــردازد.

ابلاغ
حكمت

موعظه
ــذکار اســت و  کــه موعظــه، ت گفــت  ــد  ــاب تفــاوت میــان موعظــه و حکمــت بای  در ب
حکمــت تعلیــم. موعظــه بــرای بیــداری و حکمــت بــرای مبــارزه بــا جهل اســت. حکمت 
بــا عقــل و فکــر ســروکار دارد؛ امــا موعظــه بــا دل و عاطفــه. حکمــت یــاد می‌دهــد؛ در 

ــد. ــادآوری میک‌ن ــه ی ــه موعظ حالیک

جدال احسن

»در همیــن آیــه مبارکــه »ادع الــی ســبیل ربّــک بالحکمــة«، روش را بیــان فرمــوده 
اســت. ســخن حکمت‌آمیــز، یعنــی ســخن محکــم، ســخن غیــر مشــتبه، ســخن غیــر 
موهــون و غیــر ضعیــف. حکمــت، همــه این‌هــا را دارد. ســخن حکیــم اســت، یعنــی هــم 
ــل متشــابه اســت؛ »بالحکمــة  حکمت‌آمیــز اســت، هــم مســتحکم اســت، هــم در مقاب
ذهن‌هــا  بــا  کــره،  مذا گفتگــو،  احســن«  هــی  تــی 

ّ
بال جادلهــم  و  الحســنة  والموعظــة 

ــه  ــا روش برادران ــا لســان مبیــن و ب ــرار دادن دل‌هــا و ذهن‌هــا، ب مواجه‌شــدن، مخاطــب ق
حــرف زدن،بســیار بســیار مهــم اســت.« )رهبــر معظــم انقــاب مدظلــه؛ 76/10/3(

7- اصول

هرچنــد تبلیــغ، اصــول متعــددی دارد ولــی برخــی از ایــن اصــول اساســی مورداشــاره 
قرارگرفتــه اســت:

قدر اصول مستحكم مردم را كه نقطه قوت‌هاست بدانیم
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كــه توجــه بــه برخــی نیازهــای فــوری، بایــد در برنامه‌ریزی‌هــای تبلیغــی   هرچنــد 
ــه نقاطــی  ــه توجــه و تمركــز خــود را ب گــر همیشــه به‌صــورت منفعلان مدنظــر باشــد، لكــن ا
كــه دشــمن در حــال ضربــه زدن بــه آنجــا می‌باشــد بكنیــم و در حفــظ و تقویــت نقــاط 
حســاس‌تر كــه فعــاً دشــمن امیــدی بــه آن‌هــا نــدارد دیــری نخواهــد گذشــت كه ایــن نقاط 

نیــز تصــرف خواهــد شــد.
 ایــن ســنخ تبلیــغ، جبهــه خــودی را در حالــت ضعــف و یــأس نگه می‌دارد و همیشــه 

نگــران نقــاط آســیب‌پذیر هســتیم و بــه اعتقــادات محكم مــردم توجــه نداریم.
توجه به نیازها و معارف بنیادی‌تر

 گاهــی از نیازهــای ســطوح روئیــن، متوجــه كمبودهایی در ســطوح بنیادین می‌شــویم 
كــه بــا حــل آن، كل مســئله رفــع می‌شــود.

»امــروز مــردم بــه اخــاق و عمــق تفکــر انقلابــی احتیــاج دارنــد. ... بایــد روی ایــن، 
کلمــات و فرمایش‌هــای امام)رضــوان‌الله تعالــی علیــه(  کنیــد. بهتریــن مرجــع هــم،  فکــر 
کــه در طــول ایــن یــازده ســال، بحمــدالله  گفته‌هــای قیمــی اســت  و بعضــی از نوشــته‌ها و 
کرده‌انــد. البتــه بــرای اهــل تحقیــق، مراجعــه‌ی بــه  کــه آن‌هــا بیــان  مــا بزرگانــی داشــته‌ایم 
کمیــت و جامعیــت اســام و اینک‌ــه اســام دیــن زندگــی  قــرآن و حدیــث در بــاب حا
اســت، پــس بــه آن نیــاز اســت، ضــروری می‌باشــد.«)بیانات در جمــع فضــا و طــاب و 

روحانیــون مشــهد  1369/01/04(

تدریج بر اساس پذیرش

كنیــم، در آمــاده شــدن مخاطــب، و ایجــاد  گــر حســب پذیــرش مخاطــب، رفــع نیــاز   ا
پذیــرش در ســایر نواحــی نیــز مؤثــر اســت.

تبلیغ مقدمه است برای تزكیه و رشد
 تبلیغ، فی‌نفسه ارزشی ندارد و مقدمه‌ای برای تزكیه و تربیت است.

كید رتبی و زمانی بر اصول و چارچوب‌ها تأ
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ترجیح ظرفیت‌های اصلی و قوی‌تر
ساده‌سازی مفاهیم

محسوس كردن معقول
فراهم بودن شرایط

همه‌جانبه بودن: عقلی، قلبی، احساسی
مخاطب‌شناسی و تأمین نیاز واقعی مخاطب

ــونَ أن  ثــوا النّــاسَ بَمــا لا یَعرِفــونَ؛ أ تُحِبُّ رســول اللّه)صــلّ اللّه علیــه و آلــه(:»لا تُحَدِّ
هُ؟!«

ُ
رســول و  الُلّه  بَ  ِ

ّ
یُکَــذ

تبلیغ باید سیستمی و متجزی باشد
 لزومــی نــدارد همــه مبلغــان و همــه نهادهــا بــه همــه مباحــث بپردازنــد، بلكــه همــه بایــد 
در مســیر تأمیــن سیســتم تبلیغــی اســام حركــت كــرده و گوشــه‌ای از آن را بــر عهــده بگیرند.

تبلیغ گفتمان ساز باید باشد.
توجه به تمام سطوح تبلیغ: مبانی، موارد، ...

رعایت اعتدال و عدم افراط و تفریط
کنیــد. اعتــدال، یعنــی در هیــچ جهــت دچــار افــراط نشــوید.  »اعتــدال را رعایــت 
بعضــی در منبرهــا دچــار افــراط می‌شــوند؛ حــالا یــا در طــرف جهــات اخلاقــی، یــا در 
طــرف جهــات سیاســی؛ فــرق نمیک‌نــد. علــی ای‌ حــال، افراط مذموم اســت؛ مستحســن 

نیســت.« )بیانــات در جمــع فضــا و طــاب و روحانیــون مشــهد-1369/01/04(

رعایت اقتضای حال

م تَجِد لِللاکمِ مَوقِعاً.«
َ
مَنَّ إذا ل

َّ
الإمام علی؟ع؟:»لا تَتَکَل

»چیــز دیگــری کــه بایــد رعایــت کنیــد، اقتضــای حــال اســت. گاهــی مطلبی صحیح 
گفتــن آن در بعضــی از تریبون‌هــا مستحســن نیســت و بــاور مســتمع را جلــب  اســت، امــا 

نخواهــد کــرد.« )بیانــات در جمــع فضــا و طــاب و روحانیــون مشــهد-1369/01/04(



persiangraphic.com

persiangraphic.com

persiangraphic.com

persiangraphic.com

48

صحیح گویی و ابتنا بر اصول قوی283و285و287و317و
 در ایــن مــورد می‌تــوان بــه آشــکاری ســخن، اســتواری ســخن، رعایــت اختصــار، 

کــه صراحــت روا نیســت اشــاره نمــود. رعایــت اشــاره در جایــی 
ــن  ــا مستحس ــی از تریبون‌ه ــن آن در بعض گفت ــا  ــت، ام ــح اس ــی صحی ــی مطلب »گاه
یــم. بعضــی از  نیســت و بــاور مســتمع را جلــب نخواهــد کــرد. مــا حــرفِ گفتنــی خیلــی دار
نقل‌هــای ضعیــف، بعضــی از روایــات یــا حکایــات ضعیــف و بعضــی از اســتنتاج‌های 
ضعیــف را مطــرح نکنیــد. هــر جــا منبــر می‌رویــد، منبــر بایــد قــوی باشــد؛ ولــو در ســطح 

پایین.«)بیانــات در جمــع فضــا و طــاب و روحانیــون مشــهد-1369/01/04(
»هــر ســخن ضعیــف و سســتی گفته نشــود؛ هــر معرفت بی‌فایده یــا کم فایــده‌ای، جای 
معــارف پُرفایــده را نگیــرد؛ اقتضــای زمانــه و نیــاز مــردم بــه معــارف دینــی، مــورد توجــه قــرار 
کــه در بــاب جهــاد و مبــارزه‌ی فی‌ســبیل‌اللَّه، ام‌المعــارف اســت و  بگیــرد؛ حادثــه‌ی عاشــورا 
کنــد  پایــه‌ی اصلــی انقــاب ماســت، به‌صــورت پیراســته بیــان بشــود؛ حقایــق در آن جلــوه 
کــرده و شــنیده و  کــه احیانــاً در گوشــه‌وکنار از زبان‌هــا و یــا قلم‌هایــی تــراوش  و اضافاتــی 

کنــار برود.«)بیانــات در دیــدار جمعــی از روحانیــون 1370/04/20( خوانده‌شــده اســت، 

جاذبه داشتن نهاد تبلیغ

کــه ایــن مرکــز بایــد جاذبــه داشــته باشــد، تــا بکشــاند.  »اصــل قضیــه ایــن اســت 
کشــاند؛ حتّــی از پــای تلویزیــون هــم هرگونــه انســانی را  گــر جاذبــه داشــت، خواهــد  ا
میک‌شــاند... منبرهــای جمعــه را بایســتی پُرجاذبــه کــرد و جوانــان را به آن جــذب نمود. از 
کــه ایمان‌هــا را  کــرد. از چیزهایــی  کــه منفّــر طبــاع ســالم اســت، بایســتی پرهیــز  چیزهایــی 
کــرد.« )بیانــات در دیــدار ائمــه‌ی‌ جمعــه‌ی‌  از روحانــی ســلب میک‌نــد، بایســتی اجتنــاب 

کشــور-1370/06/25( سراســر 
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بخش چهارم : موانع تبلیغ

ون((
ُ
 تَفْعَل

َ
واْ مَا ل

ُ
ن تَقُول

َ
ون* كَبُر مَقْتًا عِندَ الِلَّه أ

ُ
 تَفْعَل

َ
ونَ مَا ل

ُ
ذِینَ ءَامَنُواْ لِمَ تَقُول

َّ
ا ال یهَّ

َ
))یَأ

سورة الصف/2و3
»بیشــترین چیــزی کــه روی ذهــن جــوان اثــر میک‌نــد، دو عامــل اســت: یکــی تبلیغــات 
کــه جــوان را نســبت بــه حقایــق مقــدس اســامی  گــون دشــمن اســت؛ تبلیغاتــی  گونا
مات و پایه‌هــا و ســتون‌های اصلــی اعتقــاد 

ّ
کــه در انقــاب به‌عنــوان مســل و حقایقــی 

کنــد. و عامــل دوم، عــدم تبییــن و دفــاع صحیــح از  شناخته‌شــده، سســت و بی‌تفــاوت 
کمتــر از عامــل اول  کــه تأثیــر عامــل دوم،  گمــان میک‌نــم  ایــن حقایــق و اصــول اســت. مــن 
نباشــد؛ چــون در نظــام جمهــوری اســامی، بــه طــور صریــح و علنــی، علیه اســام و اصول 
اســامی و مبانــی اســامی و معــارف اســامی، کمتــر تبلیــغ می‌شــود و میــدان بــرای تبلیــغ 
وســیع بــاز نیســت؛ بنابرایــن تبلیــغ دشــمن فقــط ســطح معینــی را می‌پوشــاند؛ در حالــی 
کــه عامــل دوم، دیگــر حــد و انــدازه‌ای ندارد.«)بیانــات در دیــدار ائمــه‌ی‌ جمعــه‌ی‌ سراســر 

کشــور 1370/06/25(
کُنــد شــدن فعالیــت و یــا   در عرصــه‌ی تبلیــغ، مســلماً وجــود چنــد عامــل باعــث 
گاه از  گاه از جانــب جبهــه‌ی خودمــان اســت و  کــه  توقــف آن می‌شــود. ایــن عوامــل 

جانــب دشــمن، در یــک تقســیم‌بندی بــه صــورت زیــر می‌باشــد:
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موانع تبلیغ:
موانع بیرونی
موانع درونی
ناظر به مبلغ

ناظر به مخاطب

اقسام موانع

1-موانع بیرونی:
 چنیــن موانعــی از جهــان بیــرون بــر مبلــغ و مخاطــب تحمیــل می‌شــوند. برخــی از 

مصادیــق آن عبــارت اســت از: 
* شــرایط خــاص جامعــه چــون: تجددگرایــی افراطــی، التقــات فکــری، جمــود و 

جهالــت.
* عدم دسترســی به رســانه‌های جمعی)تلویزیون، رادیو و...( و تعاملی)شــبکه‌های 

اجتماعی، ایمیل و...(.
* عدم برنامه‌ریزی برای گروه‌های مختلف مخاطبین.

* عــدم برگزیــدن یــک مبلــغ موفــق: معمــولا مبلغیــن بــدون رعایــت ضوابــط انتخــاب 
مــی شــوند و برنامــه ی مدونــی وجــود نــدارد. 

کن مختلف.  * عدم توجه به نیازها ی واقعی در اعزام مبلغ به اما
یابــی درســت از فعالیتهــای او در مناســبتهای  کارهــای مبلــغ و ارز کنتــرل  * عــدم 

دیگــر. 
 * عــدم شــناخت مبلــغ از مســایل فرهنگــی و سیاســی و اقتصــادی و اجتماعــی 

منطقــه ی مــورد تبلیــغ. 
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* نبودن برنامه ی کلی برای تبلیغ در مناسبت های خاص. 
کتابخانــه ی تخصصــی  * کمبــود منابــع علمــی و تخصصــی جهــت تبلیــغ و نبــودن 

تبلیغی. 
ــه تعالیــم قدیمــی نقــل  کــردن ب * وجــود ضعــف در آمــوزش مــوارد ضــروری و بســنده 

شــده از قدمــاء. 
* وجــود موانــع مختلــف در محــل تبلیــغ مثــل نبــودن وســایل لازم بــرای تبلیــغ یا محل 
مناســب بــرای اســتراحت مبلــغ و عــدم توجــه مــردم و وجــود برنامــه هــای جــذاب دیگــر 

ماننــد ورزش در زمانهــای تبلیــغ. 
* عــدم اســتمرار در اعــزام مبلغیــن بــه منطقــه و وجــود فاصلــه هــای طولانــی مــدت در 

کــه بــه دشــمنان دیــن فرصــت مــی دهــد تــا در جامعــه نفــوذ کننــد.  اعــزام آنهــا 
* عــدم تهیــه ی مــا یحتــاج مبلغیــن جهــت امــور تبلیغــی و عــدم رفــع نیازهــای مــادی 

کــز مســوول .  آنهــا از ســوی مرا
* از بین رفتن اموال ذخیره شده و ابزار تبلیغ به سبب نبود یک برنامه ی واحد .

* دلســرد شــدن مــردم بــا مشــاهده ی ایــن مــوارد و انجــام نشــدن فعالیــت هــای موثــر 
نســبت بــه فعالیــت تبلیغــی.

 یکــی از مهمتریــن مــورد مانــع در برابــر تبلیــغ ، وجود دشــمن می‌باشــد. دشــمن بیرونی 
در جهــان بیــرون در مقابــل فعالیت‌هــای تبلیغــی می‌ایســتد. دشــمن بیرونــی از تمامــی 
کار مبلــغ اســتفاده میک‌نــد. آنچــه  امکانــات خــود بــه منظــور مانع‌تراشــی و اخــال در 
دشــمن در مانع‌تراشــی خــود انجــام می‌دهــد، هــم اخــال در تولیــد خــود پیــام صحیــح 
كــه پیــام صحیــح بــرای نیــاز مــردم تولیــد نشــود و هــم اخــال در سیســتم تبلیــغ و  اســت 
گــر پیامــی هــم تولیــد می‌شــود، در فرآینــد تبلیــغ  كــه ا پیام‌رســانی جبهــه حــق می‌باشــد 
گــر تولیــد شــد و در  كــه ا قــرار نگیــرد و هــم اخــال در سیســتم دریافتــی مخاطــب اســت 

گرفــت، مخاطــب آن را نپذیــرد یــا امــكان پذیرشــش را نداشــته باشــد: سیســتم قــرار 
1. اخلال در تولید پیام: از همان ابتدا، پیام تولید نشود.
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2. اخلال در ابلاغ پیام صحیح به مخاطب
کارآمــد بــه دســت  3. اخــال در جامعیــت پیــام: پیام‌هــا به‌صــورت ناقــص و غیــر 

مخاطــب برســد.
4. اخلال در صحت ظاهری و معنایی پیام: پیام‌ها به‌صورت 

تحریف‌شده به مخاطب برسد.
5. اخلال در پذیرش مخاطب

6. اخلال در ترتیب اثر دادن مخاطب به پیام
7. اخلال در جریان سازی: پیام به همه نرسد 

و تبدیل به یك جریان و گفتمان نشود.
8. اخلال در ماندگاری و تثبیت پیام

9. تولید و تبلیغ پیام‌های مدنظر خودشان
»مــا بایــد مطالبــی را آمــاده کنیــم کــه رد انحرافــات و تحریفات و اشــتباهاتی باشــد که 
کتاب‌هــا و جزوه‌هــای مختلــف، میــان جوانــان مــا تقســیم  بــه شــکل خــوراک فکــری، در 
کتاب‌هــای درســی دانشــگاه و نیــز در  گاهــی نادانســته، در جزوه‌هــا و  می‌شــود. حتّــی 
کــه در رســانه‌های جمعــی مــا منتشــر می‌شــود، ایــن مطالــب می‌آیــد! مــا  گفتگوهایــی 
بایســتی پاســخ این‌هــا را آمــاده بکنیــم. جمعــی خوش‌فکــر و دانشــمند وقــت بگذارنــد و 
کار و مطالعــه  گــردد و بــر روی آن،  کننــد، تــا در بیــن همــه‌ی ائمــه‌ی جمعــه منتشــر  آمــاده 
شــود. مباحــث و تحلیل‌هــای سیاســی و کار سیاســی دقیــق و مســائل سیاســی روز، بایــد 
گذاشــته  گــردد و در اختیــار ائمــه‌ی جمعــه  بــه شــکل صحیــح و عمیــق و دقیــق بررســی 

کشــور-1370/06/25( شــود.« )بیانــات در دیــدار ائمــه‌ی‌ جمعــه‌ی‌ سراســر 
»یکی دیگر از آن ابعاد، رفع شــبهات اســت. شــبهات همیشــه بوده، اما نوع شــبهات 
کنیــد؛ یکــی  متفــاوت بــوده اســت. در دوره‌هــای مختلــف، علمــای بــزرگ مــا را ملاحظــه 
کننــد. مقابلــه  ــا شــبهات مقابلــه  کــه ب از مســؤولیت‌های خودشــان را ایــن می‌دانســتند 
ــا بــه نحــو درمــان. پیشــگیری، بهتــر از درمــان اســت.  ــا بــه نحــو پیشــگیری اســت ی هــم ی
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لاکم را تعلیــم می‌دادنــد، فلســفه را تعلیــم می‌دادنــد و شــخصیتی مثــل علامــه‌ی  اینک‌ــه 
کتــاب  کتــاب دارد، هــم در فلســفه  لاکم  کــه فقیــه عالی‌قــدری اســت - هــم در  حلــی - 
کــردن عقلیــت مخاطبــانِ خودشــان بتواننــد از ورود  کــه بــا بــاور  دارد، بــه خاطــر ایــن بــود 
ــان  ــه انس ــا - چ ــب آن‌ه ــد. مخاط کنن ــگیری  ــن پیش ــبهه‌ها در ذه ــدن ش ــر ش ــا جای‌گی ی
کــه بــه  معمولــی یــا طالــب علــم، یــا شــخص فرزانــه و تحصیلک‌ــرده - در مقابــل شــبهه‌ای 
ــن  ــم ای ــر ه کار دیگ ــد.  ــرد، درنمی‌مان ــن او وارد میک‌ ــه ذه ــری ب ــا دیگ ــید ی ــن او می‌رس ذه
لاکمــی و بحــث و  گــر شــبهه‌ای پیــش می‌آمــد، مجالــس  کننــد؛ ا کــه شــبهه را درمــان  بــود 
کننــد. بــرای  کتــاب بنویســند تــا شــبهه‌ها را برطــرف  پاســخ بــه ســؤالات تشــکیل دهنــد و 
لاکم و تفســیر و علــوم مقدماتــی می‌خواندنــد؛ از تاریــخ مطلــع  کار، فقــه و فلســفه و  ایــن 
می‌شــدند و بســیاری از علــوم عصــر خــود را فرامی‌گرفتنــد تــا بتواننــد دیــن را تبلیــغ کنند.« 

)رهبــر معظــم انقــاب مدظلــه؛ 83/4/15(

2- موانع درونی: 
کــه مبلــغ را بــرای رســاندن  کار تبلیغــی وجــود دارد   ناظــر بــه مبلــغ: بعضــی از موانــع در 
پیــام بــا مشــکل مواجــه می‌ســازد. در چنیــن موانعــی، مبلــغ بایســتی اولًا چنیــن موانــع و 
کنــد )رفــع جهــل  تی را در وجــود خــود بیابــد و نســبت بــه وجــود آن‌هــا علــم پیــدا  مشــلاک
مرکــب( و ثانیــاً درصــدد رفــع آن‌هــا برآیــد.از مصادیــق ایــن نــوع از موانــع می‌تــوان بــه مــوارد 

کــرد: زیــر اشــاره 
* جهالت)فردی(

* تکبر
* ناهگونی رفتار و گفتار

* وادار کردن مخاطب
* دروغگویی

* نادانسته سخن گفتن
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* کتمان علم 
ف(

ّ
* ظاهرسازی)تکل

* به رنج افکندن دیگران
* پرگویی

* درخواست مزد
* عدم توانایی در انتقال صحیح

* تنبلی)کاهلی(
* حسد
* طمع

 ناظــر بــه مخاطــب: در ایــن نــوع از موانــع، مبلــغ بصــورت اصولــی پیــام را می‌رســاند 
ولــی مخاطــب نمی‌توانــد  پیــام را بــه خوبــی دریافــت نمایــد )مانــع در دریافــت پیــام(. 

* سطح هوشی پائین برای دریافت مطالب
* وجود مشلاکت جسمانی چون ناشنوایی، نابینایی و...

* مشغلگی زیاد و الویت ندادن به کار تبلیغ
* خُلقیات فاسد

تی را بیابــد و تــا حــد امــکان درصــدد   در ایــن مــوارد، مبلــغ بایــد ایــن چنیــن مشــلاک
گــروه، ســعی در دریافــت  ــا هــر  ــا برگزیــدن شــیوه مناســب ب ــا ب کــردن آن برآیــد و ی برطــرف 

صحیــح مطالــب داشته‌باشــد.
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سخن آخر

عِینٍ« تِیكُم بِمَاء مَّ
ْ
صْبَحَ مَاؤُكُمْ غَوْرًا فَمَن یَأ

َ
یْتُمْ إِنْ أ

َ
رَأ

َ
»قُلْ أ

سورة الملک/30
كریــم مــوارد فراوانــی از »آب«، ســخن بــه میــان آمــده اســت و مایــه حیــات  در قــرآن 
گــر ایــن حیــات را حیــات معنــوی انســان بدانیــم، دیــن همــان آبــی  معرفی‌شــده اســت. ا
اســت كــه قــرآن كریــم مــا را بــه آن دعــوت كــرده اســت. البته مفســرین در باب کلمــه »ماء« 
کلمــه،  کــه منظــور از ایــن  گفته‌انــد  در ایــن آیــه‌ی شــریفه تفســیری زیبــا آورده‌انــد. بعضــی 
تفســیر  در  طباطبایــی؟ره؟  علامــه  حضــرت  می‌باشــد.  امیرالمؤمنیــن؟ع؟«  »ولایــت 
كــه آیــه شــریفه را بــر ولایــت علــى  شــریف المیــزان می‌فرماینــد:» در ایــن بــاره روایاتــى اســت 
كــه البتــه منظــور از آنهــا تفســیر نیســت بلكــه  )ع( و دشــمنى آن جنــاب تطبیــق م‏ىكنــد، 

كلــى بــر مصــداق اســت‏.«1 تطبیــق 
ــاء« را  ــان »م ــه ایش ک ــت  ــا؟ع؟ آمده‌‌‎اس ــام رض ــرت ام ــی از حض ــی روایات ــیر قم  در تفس
کرده‌انــد.2 لــذا می‌تــوان دعــوت الهــی  ائمــه؟عهم؟ و »مــاء معیــن« را علــم امــام؟ع؟ معرفــی 
را بــه دعــوت بــه ســوی ولایــت امیرالمؤمنیــن و ائمــه اطهار)صلــوات الله و ســامه علیهــم 

1-.علامه طباطبایی؟ره؟، تفسیر المیزان، ج29، ص612 
2-. علی بن ابراهیم؟ره؟، تفسیر قمی، ج2، ص379
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ــد و  أجمعیــن( بدانیــم. از ســویی هــم امــام باقــر؟ع؟ بنیــان دیــن را ولایــت معرفــی نمودن
ــود  ــیر خ ــن تفس ــد. ای ــاء« می‌باش ــه »م کلم ــای  ــیر از معن ــن دو تفس ــی بی ــود ارتباط ــن خ ای

کــه بایــد ســرلوحه‌ی تمــام دعوت‌هــا قــرار بگیــرد. بزرگتریــن دعــوت اســت 
السّلام علیکم یا أهل البیت النّبوّة؟عهم؟

»و الحمدلله ربّ العالمین«
دفتر اعزام مبلغ- دانشگاه امام صادق؟ع؟
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منابع و مآخذ
1- قرآن کریم

2- ترجمه تفسیر المیزان، علامه سیدمحمد حسین طباطبایی؟ره؟
3- تفسیر قمی، علی بن ابراهیم؟ره؟

4- تبلیــغ بــر پایــه قــرآن و حدیــث، آیــت الله محمــد محمــدی ری‌شــهری، انتشــارات 
دارالحدیــث

5- تبلیــغ و مبلــغ در آثــار شــهید مطهــری؟ره؟، عبدالرحیــم موگهــی، انتشــارات دفتــر 
تبلیغــات اســامی حــوزه علمیــه قم

6- پژوهشی درباره‌‎ی تبلیغ، محمدتقی رهبر ،  بوستان کتاب
7- طرح کلی اندیشه اسلامی در قرآن، انتشارات صهبا

8- آمــوزش عقایــد، آیــت الله محمدتقــی مصبــاح یــزدی ، شــرکت چــاپ و نشــر 
لملــل بین‌ا

9- اصــول عقایــد، حجــت الاســام و المســلمین محســن قرائتــی، مرکــز فرهنگــی 
درس‌هایــی از قــرآن
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